ANNEXES

Enquéte publique du mercredi 18 mai au jeudi 16 juin 2016

I') - Arrété municipal d’ouverture de I’enquéte
IT ) - Publicité de I’enquéte
-publications légales dans les journaux locaux

-photos des lieux d’affichage de I’enquéte publique

- certificat d’affichage de la mairie

III ) —Délibérations de la commune

-délibération de la commune en date du 31 janvier 2013 demandant la mise en ceuvre de
la procédure d’élaboration d’un Réglement Local de Publicité sur le territoire sélestadien

-délibération de la commune en date du 26 novembre 2016 arrétant le projet de RLP et
dressant le bilan de la concertation

IV) - Avis de I’Etat
-Avis de la direction départementale des territoires du bas Rhin

-Avis du 22 février 2016 de la commission départementale des paysages et des sites dus
Bas-Rhin en formation publicité

V) -Avis des personnes publiques associées

-Avis du Conseil Départemental du bas —Rhin

-Avis de la chambre de commerce et d’industrie de Strasbourg et du Bas-Rhin

VI) -Procés verbal de synthése établi conformément a l'article R 123-18 du
code de I'environnement par commissaire enquéteur le 23 juin 2016

VII) -Mémoire en réponse de la mairie en date du 30 juin 2016
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Sélestat”

Alsace Centrale

ARRETE N° 210/16

Portant organisation de I'enquéte publique relative au’projet de Réglement
Local de Publicité (RLP) de la Ville de Sélestat.

LE MAIRE DE LA VILLE DE SELESTAT

VU le Code général des collectivités territoriales,

VU le Code de I'environnement et notamment ses articles L581-14-1, L.123-1 a
L.123-2,L123-3 aL123-19 et R123-2 a R123-27,

VU e Code de f'urbanisme et notamment son article L153-19,

VU Ia délibération du Conseil Municipal du 31 janvier 2013 portant mise en ceuvre
de la procédure d'élaboration du Réglement Local de Publicité et déterminant

les modalités de concertation,

VU la délibération du Consei! Municipal du 26 mars 2015 prenant acte du débat
sur les orientations générales du Réglement Local de Publicité,

VU la délibération du Conseil Municipal du 26 novembre 2015 arr_e”!tant le projet
de Réglement Local de Publicité et tirant le bilan de la concertation,

VU les différents avis recueillis dans le cadre de la procédure d'élaboration,

VU l'avis favorable & 'unanimité de la Commission Département’a!e_ compétente
en matiére de Nature, de Paysages et de Sites en date du 22 février 2016,

VU la décision du 05 avril 2016 de la Présidente du Tribun’al Administrqtif 'de
Strasbourg, désignant M. Michel PERALDI en qualité de. comm|s§a|re
enquéteur et M. André CHARLIER en qualité de commissaire enquéteur

suppléant,

VU e dossier d'enquéte publique,

arréte :

ARTICLE 1 : )
Il sera procédé a une enquéte publique sur le projet de Réglement Local de

Publicité de la Ville de Sélestat, du 18 mai au 16 juin 2016, soit pendant 30 jours
consécutifs.

Ce document vise a adapter, au contexte local, les régles nationales qui
s'appliquent aux publicités, enseignes et préenseignes.

REPUBLIQUE FRANCAISE - DEPARTEMENT DU BAS-RHIN . -

Hotel de Ville - 9 place d'’Armes | BP 40188 - 67604 Sélestat Cedex | Téléphone 03 88 58 85 00 - Fax 03 88 82 20 71

- ‘ Selestat’r



ARTICLE 2 : ]
Au terme de cette enquéte publique, le Conseil Municipal de Sélestat approuvera le

Réglement Local de Publicité. Il pourra, en fonction des conclusions de I'enquéte
publique, y apporter des modifications.

ARTICLE 3 : ' . .
Monsieur Michel PERALDI a été désigné comme commissaire enquéteur et Monsieur

André CHARLIER comme commissaire enquéteur suppléant, par la Présidente du
Tribunal Administratif de Strasbourg.

ARTICLE 4 : o
Le dossier d'enquéte publique et les piéces qui I'accompagnent, ainsi que les

registres d’enquéte & feuillets non mobiles, c6tés paraphés par le commissaire
enquéteur, seront tenus a la disposition du public en Mairie de Sélestat sise 9 place
d'Armes, 67600 SELESTAT, siége de I'enquéte et a la Mairie du Heyden sise 13 rue
Franz Schubert, 67600 SELESTAT, pendant la durée de I'enquéte publique, de’8r’l30
a 12h00 et de 13h30 a 17h30 a I'exception des samedis, dimanches et jours feries.

Le public pourra prendre connaissance du dossier et consigner ses observations,
propositions et contre-propositions, sur les registres ouverts a _cet effgt ou les
adresser par correspondance au commissaire enquéteur a la Mairie de Sélestat, 9

place d'Armes, 67600 SELESTAT.

Le dossier d'enquéte publique contient notamment la note dg prés'entatinon
comprenant les informations envirocnnementales se rapportant a I 9bjet de I'enquéte
et l'avis de la Commission Départementale compétente en matiére de Nature, de

Paysages et de Sites.

Les informations relatives & I'enquéte publique peuvent étre consultées sur Ig site
internet www.selestat.fr et le public peut communiquer ses observatlc?ns,
propositions et contre-propositions par voie électronique via I'adresse : rip@ville-

selestat.fr

Toute personne peut, sur sa demande et 3 ses frais, obtenir qommunigation du
dossier d'enquéte publique auprés de Monsieur le Maire de la Ville de Sélestat, 9

place d'Armes, 67600 SELESTAT.

ARTICLES : ] ' . ‘
Le commissaire enquéteur sera présent pendant [a durée de I'enquéte publique

pour recevoir les observations écrites ou orales du public aux lieux, dates et heures
suivants :

en Mairie de Sélestat :

- le jeudi 19 mai de 9 heures a 12 heures

- le lundi 23 mai de 9 heures a 12 heures

- le mardi 14 juin de 9 heures § 12 heures

a la Mairie du Heyden :

- le samedi 4 juin de 9 heures 4 12 heures

ARTICLE 6 : .
A lissue de I'enquéte, le public pourra consuiter le rapport et les conclusions du

commissaire enquéteur en Mairie de Sélestat, 9 place d'Armes et sur le site internet
www.selestat.fr pendant une durée d’un an.

ARTICLE 7 : o .
Les informations relatives au projet de Réglement Local de Publicité peuvent étre

demandées auprés de Monsieur Guy RITTER, Adjoint au Maire en charge des
Moyens Généraux, Mairie de Sélestat, 9 place d'Armes.



ARTICLE 8 :
Une copie du présent arrété sera affichée dans les lieux officiels d'affichage dans la

commune et adressée a Monsieur le Sous-préfet de I'Arrondissement de Sélestat-
Erstein, a Monsieur le Président du Tribunal d'Instance, a Madame la Présidente du
Tribunal Administratif de Strasbourg, & Madame LISCH chef de I'unité publicités a la
DDT 67, a Monsieur Michel PERALDI commissaire enquéteur titulaire, a Monsieur
André CHARLIER commissaire enquéteur suppléant, au Service Réglementation de
la Mairie de Sélestat, a la Mairie du Heyden.

Rég/gb

Sélestat, le 26 avril 2016,
Le Maire,

Marcel BAUER
Vice-Président du Conseil Départemental
du Bas-Rhin

Ville de Sélestat - Arrété municipal n® 210/16 du 26 avril 2016
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Ville de Sélestat

Elaboration du Réglement Local de Publicité de la Commune de Sélestat

Avis d'enquéte publique

Le public est informé qu'il sera procédé & une enquéte publique sur le projet de Réglement Local de Publicité de la Ville
de Sélestat, du 18 mai au 16 juin 2016, soit pendant 30 jours consécutifs. Ce document vise a adapter, au contexte
local, les régles nationales qui s'appliquent aux publicités, enseignes et préenseignes.

1. Commissaire enquéteur

Monsieur Michel PERALDI, ancien sous-préfet, a été désigné en qualité de commissaire enquéteur titulaire pour
conduire cette enquéte publique, par décision de la Présidente du Tribunal Administratif de Strasbourg, en date du 05
avril 2016. Monsieur André CHARLIER, Commandant de Police honoraire, a été désigné en qualité de suppléant par
cette méme décision.

2, Le dossier d'enquéte

Le dossier d'enquéte publique est constitué des piéces suivantes :

- te projet complet de RLP arrété le 26 novembre 2015,

- les avis des personnes publiques associées.

- lI'avis de la Commission Départementale de la Nature, des Paysages et des Sites.
- le bilan de la concertation.

3. Les lieux et dates de I'enquéte

L'enguéte publique se déroulera du 18 mai au 16 juin 2016 inclus, soit 30 jours consécutifs.

3-1. Consultation du dossier soumis a enquéte publique

Les piéces du dossier ainsi qu'un registre d'enquéte seront déposés du 18 mai au 16 juin 2016 inclus, a la Mairie de
Sélestat sise 9 place d'Armes, 67600 SELESTAT, et a la Mairie du Heyden sise 13 rue Franz Schubert, 67600 SELESTAT,
afin que chacun puisse en prendre connaissance et consigner éventuellement ses observations, propositions et contre-
propositions sur le registre d'enquéte ou encore les faire connaitre par écrit ou oralement au commissaire enquéteur.
Les jours et heures d'ouverture de la Mairie de Sélestat et de la Mairie du Heyden sont les suivants : de 8h30 a 12h et
de 13h30 a 17h30 3 I'exception des samedis, dimanches et jours fériés.

Les informations relatives a 'enquéte publique peuvent étre consultées sur le site internet www.selestat.fr et le public
peut communiquer ses observations par voie électronique via F'adresse : rp@ville-selestat. fr

3-2. Permanences du commissaire enquéteur

1l siégera a la Mairie de Sélestat sise 9 place d'Armes, 67600 SELESTAT, oG toutes les observations devront lui étre
adressées. Il tiendra une permanence a la Mairie de Sélestat et a la Mairie du Heyden aux jours et heures de

permanences suivants :

en Mairie de Sélestat :

- e jeudi 19 mai de 9 heures a 12 heures
- le lundi 23 mai de 9 heures a 12 heures
- le mardi 14 juin de 9 heures a 12 heures
a la Mairie du Heyden :

- le samedi 4 juin de 9 heures a 12 heures

4. Responsable du projet

Les informations relatives au projet de Réglement Local de Publicité peuvent &tre demandées auprés de Monsieur Guy
RITTER, Adjoint au Maire en charge des Moyens Généraux, Mairie de Sélestat, 9 place d'Armes, 67600 SELESTAT.

5. Les suites de I'enquéte publique

Au terme de cette enquéte publique, le Conseil Municipal de Sélestat approuvera le Réglement Local de Publicité. II

pourra, en fonction des conclusions de I'enquéte publique, y apporter des modifications.
A lissue de I'enquéte, le public pourra consulter le rapport et les conclusions du commissaire enquéteur en Mairie de
Sélestat, 9 place d'Armes, 67600 SELESTAT, et sur le site internet www.selestat.fr pendant une durée d'un an.

6. Affichage de I'avis d'enquéte publique

Cet avis sera affiché dans les lieux officiels d'affichage dans la commune et éventuellement par tout autre procédé en
usage dans la commune quinze jours au moins avant I'ouverture de I'enquéte et pendant toute la durée de celle-ci.
Enfin, cet avis sera publié sur le site internet de la commune dans les mémes conditions de délai.
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' ANNONCES

«Une porte s'estfermée,
Une autre s'est ouverte
Nous étions et resterons avec toi. »

taseph KOPP, son époux

Michelle et Jean-Louis SCHWEITZER,

sa fille et son gendre

Alain KOPP et lrma, son fils et sa bellefille
Carole SCHWEITZER et Sébastien, Mélina

ont la profonde douleur de faire part du déces de

Madame Alice KOPP

née KOCHER

ma chére et regrettée épouse, notre maman, bellemére,
mamie, arriére-mamie, marraine, tante, cousine, parente
et amie, enlevée a notre tendre affectionle 17 mai 2016,
al'aube de ses 91 ans.

67990 Osthoffen

La cérémonie religieuse aura lieu le vendredi 20 mai 2016,
a 14h 30, enl'église Saint-dacques d'Osthoffen.

La famille remercie son médecin traitant, le docteur Locher,

ses kinés et infirmiéres a domicile, les intervenants de I'ABRAPA,
le personnel soignant de I'hdpital de Hautepierre, pour leur
dévouement et leur gentillesse, ainsi que toutes les personnes
qui s'associeront 3 son deuil.

CET AVIS TIENT LIEU DE FAIRE-PART ET DE REMERCIEMENTS

LE PRESIDENT,

LE CONSEIL D'ADMINISTRATION

ET LA DIRECTION DU CREDIT AGRICOLE
ALSACE VOSGES

LE PRESIDENT,

LE CONSEIL D'ADMINISTRATION

ET LE PERSONNEL DE LA CAISSE LOCALE
DE CREDIT AGRICOLE DE PORTE D'ALSACE

ont le regret de vous faire part du déces de

Monsieur
André ZIMMERMANN

Andien président de la caisse locale de Lauterbourg

IIs adressent leurs condoléances aliristées a toute sa famille.

r

MONSIEUR LE CURE, .
LES MEMBRES DE LA CHORALE SAINTE-CECILE
DE NIEDERLAUTERBACH,
LES MEMBRES DU CONSEIL DE FABRIQUE
DE L'EGLISE SAINTE-MARGUERITE

I ont le profond regret de lare part du déces de

Monsieur André ZIMMERMANN

André CLAUSS, son époux

Vincent et Carofe CLAUSS, Ludivine et Juliette
Christian et Séverine CLAUSS, Julien et Célia
ainsi que les familles parentes et allies

ont la profondeur douleur de faire part du déces de

Madame Renée CLAUSS

née WEBER

endormie paisiblement le 17 mai 2016, dans sa 78 année.
67118 Geispolsheim

La cérémonie religieuse aura lieu Ie vendredi 20 mai 2016,
a14h, enl'église Sainte-Marguerite de Geispolsheim.

Selan la volonté de la défunte, son corps seraincinéré.

Les fleurs et les plagues peuvent étre remplacées par des dons
en faveur de la recherche medicale.

La famille remercie d'avance toutes les personnes qui
s'associent a sa grande peine.

Ancien organiste
Directeur et président de la chorale

Pendant 45 années, il a servi la paraisse avec dévouement
etengagement.

she

Nous exprimons 3 sa famille nas sincéres condoléances.

’;_

judiciaires

avec eurolegales.com
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AVIS D’ENQUETE PUBLIQUE

Ville de Sélestat

Elaboration du Réglement Lacal de Publicité
de la Commune de Sélestat

T prubite st informe quil sera procédd & una enquite pubipie sir o
projot do Riglement Looal de Publicité de la Ville do Sdlestat, du 18 mal
au 10 juain 2018, soit pendant 30 jours conadciitifs. Co dosumont viee &
adaptor, au ounl.e:u local, lea régles palionales fqui sappliquent auy pu-
blisitén, ammrignom nt prl«mmgm-

1) Commissalre enquéteur

Monasleur Michel PERALDI, anclen sous-préfet, a été désigné en qualité
il commissaire onegudtear lﬂ.ulun poir condisire eetbe enquile puhllque
par dibcision de la thunal

en dals du & avril 3018 Mnml.cur Andrd CHARLIER, Commandant de
Police honaraire, a été désigné en qualité de suppléant par cette méme
décision

2) Le duasler d'enquate

Le dossier d'enquéte publique eat constitué dea préces auivantes:

- 1a projet complet de RLP arrdtd tn 24 novembra 3015,

- lna avin des personnes publiques anociden.

- lavis da s Commisxion Départementale de la Nature, des Paysages st
dea Sites,

- le bilan de la concertalion

3) Lea Lleux et dates de l'snruate

Lienguéte publique se déroulera du 18 mal au 16 juin 2016 inclus, soit

LA SOCIETE DE GYMNASTIQUE
ETDELUTTE 1904
DE CHATENOIS

ale profond regret de faire part du décés de

Monsieur René DUSSOURD

Président du dub de 1959 2 1965

Nous garderons de lui un souvenir reconnaissant
| etprésentons a sa famille nos sincéres condoiéances.

30 jours

3-1, Consultation du dussier soumls 4 anqoéte publique

Les pibors du dosaier ainst qu'un rogistre d'mquite seront déposds du 14
mai au t8 fuin 2016 inchus, & la Mairis de Sdlestat sise 8 plico d'Armaa
67600 S&leatal, at & la Mairie du Heyden aise 13 rue Frans Schubert,
87800 Sélestat, afin que chacun pulsse en prendre ccmnal.saance et

lmm'm l\]l’ ] Ms‘:irn LY nnq\:-!ln a vncm’ln'- Taire cnnnu tra pnr Iﬂll ol
Lay joura et houres douverture de

1a Mairie da Seleslat et de la Maire du Heyden sont les suivants: de 8 h 30
4 12h el de 13h30 4 17 h 30 & l'exception des samedis, dimanches at
Joura fira

L= infurmations relatives a l'encuéte publique peuvent stre consultées
sur le alte internet www.selestat fr et le public peut communiquer ses
ohservalivns par voie ¢lectronique VIa l'adresse rlp@vllle-selestat [T
2. du

1l siégera a la Matria do Saloatat sise 9 place d*Armes, 67800 Sélestat, ot
toutes les comervallons devrent Jui étre adresséen. 11 tinndra une perma-
nence a la Mairie de Sélestat et 2 la Majrie du Heyden aux jours et heurea

«Discréte élait sa vie =

. e 5
LE PRESIDENT
LES MEMBRES DU CONSEIL D'ADMINISTRATION
TOUS LES BENEVOLES
ET LE PERSONNEL DE L'ALEF

ont le profond regret de faire part du décés de

Madame Renée CLAUSS

née WEBER
Bénévole au service des enfants
et andenne responsable de centres de loisivs

Nous garderons en mémoire son sens de I'engagement,
ses qualités humaines au service des autres.

Avec natre profonde reconnaissance pour son implication dans

I'association, nous exprimons nos plus sincéres condaléances
a sa famille.

LE PRESIDEN’[ ETLES MEMBRES
DU CONSEIL REGIONAL D'ALSACE
DE L'ORDRE DES EXPERTS-COMPTABLES

ont le regret de faire part, al'ensemble
de la profession, du décés de leur confrére

Monsieur René MUNCH

Expert-comptable

lls garderont de lui un fidéle souvenir.

BRH-PUB 03

Madame Annie CHARTON

s'est endormie pour toujours al'age de 91 ans.
Anciennement Kaidenbourg

Que ceux qui l'ant connue aient une pensée pour elle.

Nous remercions le personnel de I'EHPAD Intra de Wissembourg
pour son accompagnement au long de ces deux années,
sa gentillesse et sa compétence.

15 ANNIVERSAIRE

Danielle ARSIC

née JOST
14.10.1955 - 19.05.2001

Déja 15 ans que tu nous as quittés,
nous laissant dans un grand chagrin
C'est dans nos coeurs désormais
que tu demeures
Seul reste le merveilleux souvenir
de ton passage dans nos vies
Tu nous manques tant...

A tous ceux qui ont une pensée pour toi
merci de tout coaur

Families ARSIC, JOST et STORMS

de

en Malrie do Sélestat :

-l jeudi 19 ma1 de 9 heitres 2 12 haures

-1e lundi 23 mal de 9 heures 2 12 heurea

-le nardi 14 juin de 9 heures 4 12 heures

4 la Mairde du Heyden :

- 1o samedl 4 juin de 9 heures 4 12 hewes

4) Responsablo du projot

Les informations relalives au projet de Réglemont Local de Lublivité peu-

vent étre demandées auprés de Monsieur Guy RITTER, Adjoint au Maire

en charge des Moyens Généraux, Mairie de Sélestal, 9 place d’Armes,

67600 Sélestat,

5) Los sultes de I'snquéte publique

Au terme de cette snquéts publique, la Conseil Munictpal de Sélestat ap-

prouvara le Fitglament Looal de Pubiicité [l pourra, en fonction daa con-

clusions de leneguibte publigue, y apportar des modificalions. A liusiie de

Uengubta, & p\:n o peasrra consg I.l.nr In raprmrt ol les r.mwlu;lnn- it em-

ariy Makrie do B 4'A:

et sur is aifn intarnnt www tat fr pcnnam une durds tl‘ll]\ an

6) de l'avls d'enquéd

Cat avia aera affiohs dans los ltrux m‘rhm]l Walfichage dans la commune

ol dvontuglismant par teul wulee procidd on udage dans |a communs

;;umn joura au moine avant Pouvirtire da U'enguite ot pendant toute la
urde dn cellnct Bnfin, oot avis sera pubild sur be aite internet dn Lo com-

muns dans les mimes conditicns de dilad

amriymy

Avis d'appel d'offre

AVIS D’APPEL PUBLIC A LA CONCURRENCE

Nom ot adresse do la collectivité qul passe lo marché :
Commune de MARLENHEIM

Hotel de Ville

1 placs du Maréchal Leclerc

67520 MARLENIIEIM

Tél. 038838 20 59-Fax 03 88 39 29 50

Geourriel  mairiee marlenheim cum

Type de marchd : Marché 4 procédura adaplée (arl 27 du décret du 25 mars 2016)
ObJat du nuro.lm Fourniture d'une balayeuse mullifonction articulée

Nombre do lots :
Début du ma.rch
Durée du marché : 6 mais

Délai de validité des offrea : 180 jours
Modalllés d'altrlhutlon dm dassilers : Lea dusmerﬁ peuvent dtre téléchargéa sur
la plateforme disualdri W com

Modalités da ﬂp&l des offres : Eil=s snront 4 adreassr par cnvol peslal ou a
dépaser contre recépiasé a I'Hotel de Ville de Marlenheim

Lea ofres ponrront é étra dé sorla

cam

Date limite de réoaptlon dea offres : Lundi 13 juin 2016 4 12 heurea

Date d'envoi 4 la publication : Mardi 17 mai 2016

Le Majre
2aEny0g

te dans le 3¢ cahier




Int—emt:!t de -Ti-l préfecture 88 : Mm&ﬂg@ﬁ{m TV
La décfslnn du prafet suscaptible dintervenir a Vissue de la pmcadura est une-a-
tonsahon assortle du respect de prescriptions ou un refus.

AVIS D’ENQUETE PUBLIQUE

’ Ville de Sélestat
Elaboration du réglement local de publicité
de la commune de Sélestat

Le public est informé qu'il sera procédé a une enquéte publique sur le projet de
Jéglement Local de Publicité de la Ville de Sélestat, du 18 mai au 16 juin 20186, soit
aendant 30 jours consécutifs. Ce document vise a adapter, au contextelocal, les régles
nationales qui s'appliguent aux publicités, enseignes. et préenseignes. -

1. Commissaire enquéteur : Monsieur Mifhei PERALDI, ancien sous-préfet, a été
1ésigné en qualité de commissaire enquéteur titulaire pour conduire cette.enquéte pu-
slique, par décision de la Présidente du tribunal administratif de Strasbourg, en date. du
3 avril 2016. Monsieur André CHARLIER, Commandant de;Police fonoralre, a été dési-
né en qualité de suppléant par cette mame déclslun i

,uwamass
e projet complet de RLP améte le 26 novembre: 2015.‘
- les avis des personnes publiques associées. 0.
- I'avis de la Commission Départementale de la Natuxer. des ?aysages et des Sltes
<le bilan de la concertation. 3 :

3. Les lieux et dates de enquéte : f
_eﬂnquéte publigue se déroulera du 18 mai ay 16 juln 2016 inclua. soit 30 jours oonsé-
sutifs. A

3-1. Consultation, du dossier soumis a enquéte publlqu,a les. piéces. du dossner ainsl
u'un reglstre d’enquéte seront déposés dy 18 mai au 16 juin 2016 incltis, & Ta mairie
fe Sélestat sise'9 place d’Armes, ‘67600 SELESTAT, et & la malrie du Heyden sise 13
e Franz-Schubert, 67600 SELESTAT, afin que:chacun puisse en prengre connaissance
it consigner eventuellement ses observations, propasitions et contre-propositions sur
e ragéia\'ra d'enquéte ou encore les faire connaitre par écrit ou oralament au commissaire
nquéteur.

-es jours et heures d'ouverture de la malrie da Sélestat et de la mairie du ‘Heyden sont
es sulvants : de-8.h 304 12 h et de 13h3 0 4 17 h 30 & 'exception des samedis, diman-
thes et jours fériés.

.es informations refatives a I'enquéte publique peuvent étre consuitées surle site interet
msgleata;g et le public peut communiquer ses abservations par voie:électronique
fa ladresse : dp@ville-selestat.fr

}-2. Permanences du commissaire enquéteur :
rslégeraé, fa Malrie de Sélestat sise & place d'Armes, 67600 SELESTAT, ol toutes [es
ibsarvations devront [ul étre adressées. [ tlendra une permanenca a la mairie de- Sélastat
it & la malrie du Heyden aux: ‘jours et heures de permanences suivants ;
in Mairle de Sélestat :

le jeudi 19 mai, de:9’h a12 h ;

le lundl 23 mai, de 9 ha12 h = S (R

le’ mardi- 14}ulr|, de9hai2h
vla Malrie du Heyden :

le samedi 4 juin, de 9 h ai2h

4. Responsable du projet : les informations relatives au projet de réglement local
le publicité peuvent &tre demandées auprés de Monsieur Guy R . adjoint au maire
n ¢charge das moyens généraux, Mairie de Sélestat, 9 place d'Armies, 67600 SELESTAT.

5.Les si:]tes de 'enquéte publique : au terme de cetteen guéta publique, le consail
nunicipal de Sélestat approuvera le Reglement Local de Publicité. Il pourra, en fonction
les conclusions de J'enguéte publique, y apporter des modifications. -

\ lissue-de'I'enquéte;ile public pourra consulter e rapport et les conelusions du com-
nissaire enquéteuren Mairie de'Sélestat, 9 place d 'Armes, 67600 'SELESTAT, et sunle
ite internat;w il fi; pandant une durée d'un an.

© 6. Affichage de llavis %e_;‘lguéte publique : cet avis sera affiché dans les’ lieux
ficiels d afﬁﬁhagadans!a csn'fmune et eventuellement par tout-autrd procédé en.usage
lans la.commune quinze jours au moins avant I’ouverture de I'enquéte et pendant toute
1 durée de cefle-ci.
nfi c;l cet avis sera publié sur le site internet de la commune dans les mémes conditions
le délai.

. Sy
*

736568400

AL|O1

2 Le dossier d’enquéte : le dossier d’ enquéte pubhque est constltUe des pléces*_

v 'Obtention du dossier de éﬁﬁshllnﬂnn tMulhouse Alsace /

1| Secteur dépendant dalagensade@l* . ID.VERDE 68
.-} mar (Wittenhaim) b aeh
7 Secteur dépendant de Ia anca de
Saint-Avold (Courcelles-Chaussy,
| Saint-Avald, Fsu]quemont] :
8 "| Secteur dépendant ‘de I'agence de
'Saint-Avold (Secteur Forbach, Shnng,
.| Wendel, Sarreguemings).. 4
g . |Secteur d “eendanh des agences de
Metz et.de olppz Pagny-mr-MoselIe
Blénod-lés-Pont-a-Mousson, Champi-
'L gneulles)

S 10 | Secteur dépandant de l’aganca de Col—
% }mar (Ostwald) -« .

i oo B T T

SAIN‘T NABOR

KEIP

. CAPS

- ID VERDE 67

5) Le présent avis d'attribution 2 6té envoyé au JOUE le 12 mai 2016 et aux autres
pdbhcahons chargees de son iﬁserﬂnn [a 17 mai 2016. ? 3

4 0 P

739526100

AVIS B’APPEL PUBLIC A LA CONGUHHENCE

ol TRE

o, .pw.‘;n‘.i‘-m.m S (R
o Yol

adaptee (artlcle 27) i e .
q,ggs pﬂnclpaﬁs < marché ordinaire ; vanantes non:autorisées ;"
sionnelle des p»ﬁtaﬂous 6 juillet 2016.

Critéfes d'attribution : Pﬂx %) . Valeur technique (fproduits proposés (30 %)
ph‘asage et de l'organisation’ due atﬂler"ho %)} 40 L%
Idl‘né'ra‘tion Pole

Educat|en et Enfance 11 avente Kennedy - 8100 - Mlﬂhousa- ééa'argsmant sur
ospublics.et (16f5 16S0018) 1. G4

mﬁ:ﬁ’m‘?{;‘%"m%‘a‘é %;%*m
ggglégﬁig} ou trahsmlsswn électroniqua a : D/l

Date d’envoi de I'avis : 13 mai 2016

- 739505300

R e e I T e e T e e ol
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f _ Vo contacts :
Tel, : 0 88 21 56 55 - Fax : 03 §8.21 5641
hﬂm!mmw
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L Baare e B e réfirence mﬂdr
it “dlin.m et e 1, mwwm el diss

AVIS D’ENQUETE PUBLIQUE

Ville de Sélestat

Elaboration du Raglement Local de Publicité
de la Commune de Sélastat

La publlc est informé qu'il gera procédé 4 une snquéte publique sur le
projat de Réglement Locat de Publicité de la Ville de Séleatat, du 18 mai
au 18 juin 2016, soit pendant 30 jours consécutifs Ce document vise a
adapter, au contexte looal, les régles nationales qui s'appliquent aux pu-
blicités, enseignes et présnssignes.

1) Commlszaire enquateur

Monsieur Michel PERALDI, ancien sous-prifet, a éts désigné en quali
de titulaire pour catte enquebe

3 JEUDI 28 AVRIL 2016

ANNONCES

Préfecturs da Bas-Ahin
Diraction des Calleolivités Losales
Bureau de I'Envirannement et des Proeédures Publiques

Enquéte publique

AVIS

D’APPEL PUBLIC A LA CONCURRENCE

dw pouvalr B

D]
Comuriune de B! lit
1 ra des Francs - 67660 BETSCHDORF
2) Mode de passallon : Procédurs adaplée (Arlicle 28)
3) Objet du marehé : Crdalten d'un site internet.

4) Critives 1 £ Ofrn 1a plus
- 4 . . 5) Retrait des dossiers - reaselgnements
Installations classées pour la protection de 'Envirennement sf,,dmﬂ:' martial 1~ Tékdch e batachdord com
1 dox affees : #9 mal 3010 4 12 b par pli
Une sngquéte publique sat proscrite sur la demande d'autorisation umqwa wachitde, etwol recommands avee AR ou dépbl en malrie cantre
ripanlde par b wooiele TANNERIRS an pres diy k. M. le re 0700 BETSCHDORF portant L2 mantion " Création d'un
5u ﬂnm:n Tautorisatzon dexploller une il classde pour Ia p site inlernet*
howavobe b de ries de culr de veau 7) Date d'envoi & [a publiostion : 26 avril 2016

Lnnqmlh wera cuvarba ls 21 avril 2018 jusguvn 30 mal 201§ inelus. Lo M:

La déciuon au termo do &t oot un arratd 5 ’“"A"H‘".m‘s:

préfectoral portant aumrnmmn annartie du respret de preacriptions
ou partant refus d'autorisation

Le Préaident du Tribunal Administratif de Strashourg a désigné
Rodolphe MULLER, consultant on fusion scquisition retraild, on qualild
de commiasaire sngudtsur titulaire ot Madame Catherine STRDK’EIRLE.
formatrice, en qualité de suppléante.

Lo dossier dangquils sssorts dune dtude d'tupaot soumise & avio da
autarith snvizonnenientale relatif 4 ce EBNJ“ sera dﬁpﬂd du 21 avril au
20 mal 3018 inclin e malris de SHETIOF e Ponudie <t on toalrls
de MITTELBERGHEIM, o4 le public puarra en pre conpalssances aux ]oum

i Néolia
— e

Mailrs d'0w
HNeéoliz - 34. run de ]a Combe-aux-Biches - CS 75267 - 35305 Monthéliard Cedex

AVIS DE MARCHE

el hetirew habiluels dutveriure des barsayx el

cbasrvalions sur lo registre d'enguite suvert & col effel ou les ndrnnlr
ar deril au commissatro-nnquitonr A le mnrunsc EICHIOFFRN,

L s tenidrs du publie paur recevoir

gea obsarvations aux]uurs ol heurm suwams
A la mairie d'Eichhoffen :

- Jeudi 21 avril de (6 houreaa LT h 30

- Samedi 23 avril de 8h 30 4 1L h 30

- Samedi 14 mai de 8h 303 11 h 30

A la malrie de Mittelbergholm :

- Lundi 25 avril de 16 heures a 19 heurea
-Jeudl 19 ma1 de 16 heures & 19 haures

A Vaaye de : .mqu.lw tie punln. poures co fter ln rapport el les
nn mairien de Blohhoffon et
0" 418 ol aur lo sile
intarnet de la pr\im.t.uro dis Bas-Hhin, pendant un an,

du Bis-Ih

T s

par décision de la Présidente du Trihunal u;
en date du 8 avril 3016, Monsieur André CHARLIER, Commandant de
Palice honoraire, a été démgné en qualité de suppléant par catte méme
déuision

2) Le dossier d'enguéte

Le dossier d'enquéte p est dea pleces

-l projet complet de RLP arraté ls 26 novembrs 2015

- les avia des personnes publiques assocides

- l'avis de la Commission Départementals de la Nature, des Paysages et
des Sites,

-1 bilan de la concsrtation

3) Les lleux ok dates de l'enquale

L'enqudta publique se déraulsra du 18 mal au 18 juin 2016 1nclus, soit
30 jours congécutifs

9-1. Consaltation da doseler soumis i enquéte publique

Les pigces du dossier alnsl gu'un registre d'enguéte seront déposés du 18
mai au 16 juin 2016 Inclus, a la Mairie de Sélestat sisa 9 place d'Armes,
87800 Sélestal, et a la Mairie du Heyden sise 13 rue Franz Schubert,
67600 Sélastat, afin que chacun puissa en prendre connaissance et
cansigner éventuellement ses abservations, propositions nt contre-prapo-
sitions aur le registre d'enquéte au encore les faire connaitre par écrit ou
oralement au commissaire enquéteur Les jours ot heures d'ouverture de
1a Mairie de Sélestat et de la Mairie du Heyden sont les suivants: de 8 h 30

Avis d’appel d'offre

AVIS D’APPEL PUBLIC A LA CONCURRENCE

Ville d’Eckholsheim

L Idmntttieation de In callnetivits qui passe lo marsds : Ville d'Eckbolshim

: Appel d'0ffre Ouvert.
Date do publieatisn 22 avril 2016,
N de Publizaiien dans Je JOUE : 140334 - 2016,

Type de narehs ;Farfallnire.
Marché do sarvics : Marchd d
chauffage at d'eau chaude samlaire.

des inslallali de

Réponnes arcrplios
= Bn totia corpa dritate (mtrep
L tmarchi est riparl on @ tols ditaillie fripplonid

Lot | Sectawr Bas-Rhin of Sant-Lows ; 745 logeinants

Lot 2 Seoteur Territoire de Belfori - 490 logements

Tiot 3 Secleur Pays de Montbéllard (PMA) st : 682 logementa

Lot 4 Seqteur Pays ds Monibéliard {PMA) Ouest : 553 logemenis
Lot 5 Secteur réssau urbain de Ia Priite Hollande : | 661 lagemanta
Lot 6 Secteur Besangon sl Haut-Doubs =584 logements

Insertion par Lactivité 6 (clause

8 pour les

Listéeution du meiché ne comporte pas de clause d'insertion par I'activi
économique

Maitre d'muvre : NEOLIA

Dute de démarrage prévisionnel du marehé : 1° SEPTEMBRE 2016

Durée du marahé : 5 ane pous les lolu 1. 2.3 4 6 ; 7 ans pour ls lol 5
Critoros de cholx des offres : {ldentiques au RC)

Intltalé Critires do jugamant Parl
Colit Nate m® 1 : I'rix des preslations 0 %
Valeur | Mate a2 ; Dbl du lemps eslimé par liche 36 %
Tute n® génirale ot gostion des| 25 %

9 rum thu Géniral Laclerc « Eckbelehotm - BP 21 - 87(38 Cednx 3,
Fouvoir adjudivaleur : Monsieur le Maire d'Eckbolsheim

2.0bfel du marché : Ré ion de la salle soci d

Lot 01 - Teolation par I'extéreur

Lol 02 - Psinture intériewre

Lol 03 - Couverlure - Zinguerie

Lut 04 - Plilrerie - Isolalion - Plafonds

Lol 05 - Elestricilé

a 12h et de 1330 2 17 h 30 4 T'exception des samedis, et Lol 06 - de Sol ~ Parqust

jours fdrids. Lot 07 - Menuiserie bols

Lea Infarmations relatives a l'enquate peuvent étre 3.Mode de : Procédure adaptée (article 27 du Décret n° 20168360 du
sur le site internsl www salestal fr et le public peut commumqusr sas 25 mars 2016)

ohaervationa par voie électronique vm l'adrease Tlp@vill 4.0 de 1 at aritéres de des affres :

2.2, du

11 siégera 4 la Mairie de Sélestat sise 9 place d'Armes, 67600 Sélestat, ol
routes lea chaervationa devront lui Atre adresséea. [1 tiendra une perma-
nence a la Mairie de Sélestat et & la Mairie du Heyden aux jours et heures
de permanencea suivants:

on Muiris de Seleatal :

-le jeudl 19 mai de 9 heures & 12 heures

- le lund} 23 ma1 de 9 heures 4 12 heurea

- le mardi 14 juin de 9 heures & 12 heures

4 Ja Mairde du Heyden :

-l samedi 4 juin dc 9 heures 4 12 houres

4) Responaable da profet

Lea informationa relatives au projet de Réglement Local de Publicité pen-
vent étre demandées auprés de Monsieur Guy RITTER, Adjoial au Matre
en charge des Moyens Généraux, Mairie de Sélestat, 9 place d’Armes,
87600 Sélestat

5) Lus suitea de l'enquéte pabligue

Au terme de cette enquéte publiqus, le Conssil Municipal ds Séleatat ap-
prouvera le Réglemenl Local de Publicilé, [l pourra, en fonction des con-
clusions de l'enquéte publique, y apporter des modificatlona, A l'issue de
l'enquéle, le public pourra consuller le rapport ct les conclusions du com-
missaire enquéteur en Mairie de Sélestat, 9 place d’Armes, 676800 Sélestat,
el sur le sito 1nlernel www selostal It pcndant une durée d'un an

&) Affichago de l'avis d'enquata publigne

Cet avis sera affiché dans les lieux officiels d'affichage dans la commune
et évenlucllement par lout autre procédé en usage dans la commune
quinze jours au moins avant l'ouverture de l'enquéte et pandant toute la
durée de celle<i Entln, cet avis sera publié sur le sile internet de la com-

mune dans les mémea conditions de délai
Triag e

P

Préciaéa dana le reglement de consultation

5 Dossler de consultatlon : Le dossier de consultation gera transmis par voie
8 sur demantle écriln formulée par courriur, courriel cu Hliwpls a

Monslaur Is Maire da La ville o , fax

03 88 76 47 75) 11 esi sgalement consultable sur le prum achaleur de la ccm-

mune : hitps:ifalsacemarchespublics eu

a.Pondérullon des aritéres de jugement des offres :

Valeur technique : 60 %

Prix : 40 %

7.Rensalgnoments :

Mailre d'ceuvre : ARCHITECTES ET PARTENAIRES

Monsisur Christophe WERTPIIAL - 10, Rus den Tys - 67201 Eckbolsheim

Tél.. 0% B0 A0 77 B0 - Pax : 0 90 20 77 8! - sontact@archipart fr

Malire d'ouvrage . Ville A ECKBOLSHETM - Bervices technl,

Vincant MAI‘t‘l’?NO - Tél 03 B8 76 47 70 - martinoweckbolshrim com

6.Date limite de remiss des offres : Mardi 17 mai 2016 4 13h.

9.Date d'envol 4 la publication : 26 avril 2016

Le Maire : André LOBSTEIN
/A

LR
1) Pouvolr ad|udloateur :
Maltre dotrrugs :
e la Réghon Saverne-Zorn-Measel

AVIS D’APPEL PUBLIC
A LA CONCURRENCE

Confiez vos publications legates et judiciares aux DNA,
un jaurnal de grande diffusion

dica)
ﬁlmﬂundu Rernhalf - 67700 Swr-rma T4l. 0388 91 68 Al - Fax 03 8891 1030
Maitre d'oeuvre :
cat d'Assainisssment de la Région Saverns-Barn-Mosael
10 Run du Zormhall - §7700 Saverne - TUL 03 4801 66 98- Fax 03 88 91 L0 30
2) Objet da marché :
Commune de Sl.emhourg. rua de I Ecule
du réseau d
I) Pnudm t« passation du uuﬂli
ielta 42-2° de I n° 2015400

vl M
du a1 uttiol 1015 ot 2 du dﬁcn:l B 30163980 du 35 mags 4016, relatifs sux
marchés publics

4) Les offres

Elless seruni nbd}sm on langus tmm‘:.- el, anvayées sxus pli fermd & Vatrwaes

dela uonsullauon
5) Date Umite de réception des offres :
@) Tiétai do vallidité dos olfres :
90 Jatirm & comphér i 1a date limile de réception des offres
7) Justifeatifs & prﬂdnln et ﬂ:l‘!‘l Watlribution :
aur a
#) Dilal d'exéoution prévisionnel des travanx :
[3ate impéeative de conunencrment ot travaux 30 mal 2018

18 ma1 20164 11 &

w8 o rosoure |

67070 Btrastemrg cedex - Tél, 03 88 31 30 23
Courriel mmmmm.&
Adresse In b trash,

Jaradns fr

g

Inuwdnﬂn a- FECORIS ©

Articles 1, 551-1 sl snivants du Code de la justice adininistrative dana lea deux

mols 4 compter de la dale de publicalion du présenl avis el jusqua la signature

du marché

10) Retrait do daula.r de consultation :

Lo dossier de est télécharg Www.synap:

11) Rensaignoments sdminiatratifa ﬂll\ﬂ‘l par

Syndieal d'asmalminisminnt da la Rul‘lrm da Exwarne-Born-Moesal, Mina Nll‘er EY
ecuellsynd

com

Mmuw astrointes

Déhl de validilé des Mh"l £ 120 jom
dor
Mm‘.{ame Sandnne MANGEOL Tél 03 81 31 53 53
Adresse mail smangeol@neolia.fr
Cammunication du DCE :
Lea dossiers pourront dire relirés {sn version papier ou i télécharger) contre
;ermenl up-ﬂlt du 2 mad F010 aupria de
- Adresse rue du Hhéne - 90000 BELFORT
Nn tél, 03 84 90 12 40 Fax 03 84 90 12 41 - rovil@rovil.com
Dato Iimite de réeeplion des offres :
Mercreds 22 Juin 2016 L8 k00
& Néolia - 34, rue de la Gombs-aux-Biches - 35200 Montbéllard - délai de mguaur
én do rép : Selon Ré de C i

gLy

V.- DRUSENHEIV 4

AVIS D’APPEL PUBLIC A LA CONCURRENCE

Retatif au marché de travaux de rénovation
etd’extension de la mairia de DRUSENHEIM

1) Tdsniifieation du penvalr adjudicatenr :

COMMUNF DE DRUSENHEIM

67, rue du Général-de-Gaulls - 67410 DRUSENHEIM

Tél. 03 88 067 411

Représenté par Mousteur Jacky KELLER, Maire

Currespondant M Robert TRIMOLE

Tél 03 98 06 74 10 - Télécopisur 03 B8 53 44 66

Courriel roberttrimole@drusenheun (r

2) Mode de passution du marshé : Procédure adaptée (article 28 du CMP)

) Objat au marehd :
¢ o Lraymux de 1¥) ot d

I':mlr- imﬂhuu 1

de ]a mairie de Drusenheim

plus préciée en fonctlon des criléres
enonus 4l réglement de la consullation,

4) Allotizsement :
1 - Terraswement
3 - Transformalion - Gros anvre
3 - Elanchéilé PVC Publication le 24/05/2016
4 - Bchafaudages : Publication le 24/05/2016
5 - Bardage métalliqua | Publication le 24 063016
8- Ru.nzmzmm fagadn - Taolation extérisura collés Publication le 24/05/2016
7- iserie exiérieure P ion le 34/05/2016
8 - Pories le ]
¢ - Brise-soleil - Slores : Publlvalion le auuslzmb
10 - Serrurerie : Publication le 24/05/2016
11 - Platrerie - lsolation - Faux plafonds Publicalion le 24/05/2016
12 - Electricité = Publication le 24/05/2016
13-C - ion - Cli ion I
14 - Sanilaire Publication le 24/05/2018
16 - Assainissemenl Puhhcal.mn le 24/05/2018
16 le 24/05/2018
17« c.h-pu l..uwl I‘nh]lcdl.mn lc 24/05/2016
18 - Bola Lan le 24/05/2016
19 - Painture mlnnP\lre Publjcation le 24/05/2016
5) Montant prévistonnel de l'opération (APD) : 1 452 768 euros HT.
6) Publication :
27/04/2016 pour les lola L el 2
34)0B/2018 pour les lots 32 19
Le dowaier da copsiiliation des cotreprises cst (éléchurgeable ratuilcruent sur
www klekoon com
7) Début des travaux : 01/09/2016
8) Adrease prafl] d'acheteur : www kiskoon Ir

9) Date limite do remive des offres :
& 12 heres pour lea lots 1 et 2

lo 24/05/2016

Tél O AM O 20 A2 - Mal
12) Date d'envol 3 la publication : ba 26 avril 2018

31/08/001C & 12 houres pour les lots 32 19

LePré du a i bTY 1 Le représentant du pouvoir adjudicateur:
Signd  Plerre KAETZEL Monsieur Jacky KELLER - Maire
LT ratsunie

BRH-PUB 01
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Sélestat”

Alsace Centrale

CERTIFICAT D'AFFICHAGE

Je soussigné, Marcel BAUER, Maire de la Ville de Sélestat atteste que l'avis
d'enquéte publique concernant I'élaboration du Réglement Local de Publicité de la
commune de Sélestat ;

a été affiché sur les panneaux réglementaires de la Commune le 2 mai 2016 et
restera en place jusqu'au 16 juin 2016 inclus.

Etabli a Sélestat, le 19 mai 2016

Le Maire,
Marcel BAUER

Par déietion

REPUBLIQUE FRANGAISE + DEPARTEMENT DU BAS-RH!N
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VILLE DE SELESTAT

EXTRAIT DU REGISTRE DES DELIBERATIONS
Séance du CONSEIL MUNICIPAL du 31 JANVIER 2013
Conseillers en exercice : 33
Sont présents : 27
Absents excusés : 6
Absents avec procuration : 5

Réglement Local de Publicité : mise en ceuvre de la procédure
d’'élaboration et détermination des modalités de concertation

Rapport n° 663

Secteur concerné : Environnement et cadre de vie

Direction : Direction des Affaires Générales et Juridiques
Service instructeur : Service Réglementation

Rapporteur : Guy RITTER

La loi n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour
I'environnement et le décret n°2012-118 du 30 janvier 2012 ont
récemment opéré une réforme du régime applicable depuis plus de 30
ans aux publicités, enseignes et préenseignes.

Pour rappel, les publicités, les enseignes et les préenseignes sont tous
les dispositifs publicitaires qui peuvent &tre notamment scellés au sol,
implantés sur des batiments ou des cl6tures, voire sur des toitures. Par
définition, les publicités sont destindes & informer le public ou a attirer
son attention ; les enseignes, quant & elles, sont apposées sur un
immeuble et relatives & une activité qui s'y exerce et les préenseignes
indiquent la proximité d'un immeuble ol s'exerce une activité

déterminée.

D'une part, de nouvelles possibilités d'affichage (baches de chantier,
dispositifs de dimensions exceptionnelles, baies commerciales...) ont
été introduites par la réforme et, d'autre part, de nouvelles mesures en
faveur de la protection du cadre de vie sont désormais applicables
(limitation de la densité publicitaire, limitation de la surface cumulée
des enseignes, extinction nocturne des enseignes lumineuses...).

|[REPUBLIBUE FRANCAISE . DEPARTEMENT DU BAS—RHIN

Hétel de Ville - S place d’Armes - BP 40188 - 67604 Sélestat Cedex - Téléphone 03 88 58 85 00 - Fax 03 88 82 90 71 - www.selestat.fr



A l'instar de I'ancienne réglementation, ces régles nationales peuvent
faire I'objet d'adaptations locales par le biais d'un réglement local de
publicité, et ce, pour tenir compte des spécificités locales.

En l'occurrence, I'élaboration d'un Réglement Local de Publicité permet
aux collectivités de mettre en place des régles plus restrictives afin de
diminuer le nombre de dispositifs mais également d'améliorer leur
cohérence et leur esthétique pour une meilleure intégration dans
I'environnement urbain.

Désormais, I'élaboration d'un tel document reléve de la procédure
prévue par le Code de I'Urbanisme pour les plans locaux d'urbanisme.

Par conséquent, la délibération du Conseil Municipal de Sél’estat du 20
novembre 2009 qui approuvait le principe de la création d'un
réglement local de publicité, selon I'ancienne procédure, est caduque.

L'initiative de I'élaboration d'un réglement local de publicité revient
aujourd'hui au Conseil municipal qui interviendra ensuite a plusieurs
reprises au cours de la procédure. En premier lieu, afin de débattre sur
les orlentations générales du réglement local de publicité, ensuite pour
tirer le bilan de la concertation et arréter un projet de réglement local
de publicité qui sera soumis & enquéte publique et a divers avis
administratifs (commission départementale compétente en maticre de
nature, de paysage et de site, personnes publiques associées et
diverses personnes publiques qui en font la demande). Enfin, il
reviendra au Conseil Municipal d'approuver le réglement local de
publicité qui sera ensuite annexé au plan local d'urbanisme.

Durant toute la phase d'élaboration, les habitants, les associations
locales et les autres personnes concernées ont vocation a étre
associées. De plus, le Maire pourra recueillir I'avis de toute personne,
association ou de tout organisme compétent en la matiere.

La publicité extérieure (publicités, enseignes et préenseignes) est
aujourd'hui devenue omniprésente sur le territoire sélestadien et il
s'avére que la réglementation nationale est insuffisante pour limiter sa
multiplication.

La mise en ceuvre d'un réglement local de publicité permettrait ainsi de

satisfaire a divers objectifs :
-la valorisation de I'image du territoire et I'amélioration du cadre de vie

notamment le long des voies traversantes, aux entrées de ville et dans
les zones industrielles,

-la mise en valeur du patrimoine architectural, historique et urbain du
centre-ville,

-la protection des zones résidentielles.



Il est donc proposé aux Membres du Conseil Municipal d'approuver le
principe de la création d'un réglement local de publicité sur le territoire
de la Ville de Sélestat et de fixer les modalités de la concertation.

LE CONSEIL MUNICIPAL

apreés avis favorable, a I'unanimité,
de la Commission des Moyens Généraux
réunie le 21 janvier 2013

\"{V) Les articles L581-14 et suivants et l'article R581-79 du
Code de ['Environnement relatifs aux réglements
locaux de publicité ;

vu Les articles L123-6 et suivants et L.300-2 du Code de
I'Urbanisme relatifs a la procédure d'élaboration des

plans locaux d'urbanisme ;

PRESCRIT  ['é/aboration d'un réglement local de publicité sur le
territoire communal.

DECIDE De fixer les modalités de concertation suivantes :

-a chaque stade de la procédure, publication d'articles
dans le « Sélestadien », sur le site internet de la Ville

de Sélestat et dans la presse locale,

‘mise en place d'un affichage explicatif en Mairie et
dans les batiments annexes,

-ouverture d'un registre, en Mairie, et diffusion d'une
adresse mail afin de recueillir les observations du
public, pendant la phase d'élaboration du réglement
local de publicité.

AUTORISE Monsieur le Maire ou son représentant a prendre
toutes les mesures nécessaires a la réalisation de

cetlte concertation.

DAGI/reg/FK

POUR EXTRAIT CONFORME
LE MAIRE

Pour !z Maire, par délégatlon

Le Qurecteur Géréral des Services




Sélestat®

Alsace Centrale

EXTRAIT DU REGISTRE DES DELIBERATIONS
Séance du CONSEIL MUNICIPAL du 26 NOVEMBRE 2015
Conseillers en exercice : 33
Sont présents : 30
Absents excusés : 2
Absents avec procuiation : 3

Arrét du projet de Réglement Local de Publicité (RLP)
et
bilan de la concertation

Rapport n® 273

Secteur concerné . Environnement et cadre de vie

Direction : ~ Direction des Affaires Générales et Juridiques
Service instructeur : Service Réglementation

Rapporteur : Guy RITTER

Par délibération du 31 janvier 2013, le Conseil Municipal de Sélestat a
prescrit la mise en oceuvre de la procédure d'élaboration d'un

Réglement Local de Publicité sur le territoire sélestadfen.

Conformément aux obligations en matiére de concertation prévues par
les réglementations applicables et comme précisé dans la délibération
du 31 janvier 2013, la procédure d'élaboration du Réglement Local de

Publicité a été ponctuée par différents temps forts :

- La publication d'articles dans le « Sélestadien » et d'informations
sur le site internet de la Ville.

La mise en place d'un affichage explicatif en Mairie et dans les
batiments annexes.

L'ouverture d'un registre, en Mairie, et ia diffusion d'une adresse
maii afin de recueillir les observations du public; a ce ‘jour,
aucune observation n'a été émise.

REPUBLIQUE FRANCAISE - DEPARTEMENT DU BAS-RHIN
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- En application de l'article L581-14-1 alinéa 2 du Code de
'Environnement, des demandes d'avis de personnes
compétentes en matiére de publicité ont été présentées auprés
de l'association « Paysages de France », du « Syndicat National
de la Publicité Extérieure » (SNPE) et de « I'Union de |a Publicité
Extérieure » (UPE). L'association « Paysages de France» a
transmis ses recommandations nationales et I'UPE nous a
indigué les coordonnées des membres qui souhaitent
représenter le groupement lors de la phase d'élaboration.

« Les recommandations de I'Architecte des Batiments de France
ont été recueillies lors d'une rencontre le 11 juin 2013.

» En application de l'article L121-2 du Code de I'Urbanisme, le
« Porter & la Connaissance » émis par les services de la
Direction Départementale des Territoires a été transmis a la
Coliectivité en date du 25 septembre 2013.

Plusieurs réunions de présentation ont été organisées afin de
recuelillir I'avis des intervenants :

- le 25 septembre 2013 : présentation des orientations
générales et des prescriptions envisagées aux professionnels
de la publicité extérieure (publicitaires et enseignistes).

- le 29 octobre 2013 : présentation des orientations générales
et des prescriptions envisagées aux représentants
d'associations de protection de I'environnement (Alsace
Nature et GERRIS).

- le 21 septembre 2015 : présentation du pré-projet de RLP
aux personnes publiques associées,

- le 16 novembre 2015 : présentation du pré-projet de RLP
aux commergants, artisans et maraichers locaux.

Le pré-projet de RLP a été présenté, courant mai 2015, a la
Direction Départementale des Territoires du Bas-Rhin (Service
de I'Environnement et de la Gestion des Espaces - Pdle Milieux
Naturel et Espéces) chargé d'assister les communes en la
matiére.

Le projet de RLP a été élaboré par le groupe de travail ad hoc depuis la
premiére délibération langant la procédure d'élaboration du RLP, fin
janvier 2013. Un travail régulier de mise & jour a été effectué pour
tenir compte des remarques émises lors des différentes présentations
et des demandes d'avis énumérées ci-dessus.



Les principales remarques et suggestions énoncées lors de |a phase de
concertation qui ont été prises en compte par le groupe de travail
sont :

- La nécessité d'encadrer la publicité extérieure, avec parcimonie,
dans les zones industrielles et d'activités afin de préserver les
intéréts économiques. Par exemple, en maintenant [a possibllité
d'installation de dispositifs publicitaires lumineux et la superficie
maximale |égale prévue pour la publicité non lumineuse.

- L'encadrement des horaires d'extinction des enseignes et de la
publicité.

- La mise en place de régles contraignantes pour la publicité sur
mobilier urbain, en paralléle aux régles applicables aux
publicités installées sur propriétés privées.

- La mise en place d'une zone de protection relative aux zones
d'activités.

« La mise en place d'un minimum de linéaire de fagade pour
V'installation de publicités.

Certaines remargues, exprimées notamment par les publicitaires et les
personnes dont 'avis a été sollicité, n'ont cependant pas été prises en
compte par le groupe de travail ad hoc dans la mesure ol elles ne
correspondaient pas aux orientations générales fixées par ce groupe de
travail et ne répondaient pas -4 I'objet d'un réglement local de publicite.

Par exemple, il a été proposé de maintenir la superficie iégale
maximale des publicités & 12m2. Or, compte tenu des objectifs
assignés au réglement local de publicité, le groupe de travail a réduit
cette superficie maximale 8 2m?2 en centre-ville et &8 4m?2 dans les
zones résidentielles. La publicitd non-lumineuse pourra toutefois
atteindre 12m2 dans les zones d'activités (la publicité lumineuse sera
limitée @ 2m?2).

De méme, & la demande de maintien de la régle |1égale de densité, il a
été répondu qu'une régle de densité plus stricte que celle posée par le
Code de [!'Environnement sera instaurée dans chaque zone de
protection. En effet, le groupe de travail a souhaité poser une régle de
densité adaptée a chacune des trois zones de protection, en fonction
des caractéristiques et des destinations des différents secteurs de

I'agglomération.

Conformément aux exigences du Code de I'Urbanisme, les orientations
générales du futur RLP ont fait l'objet d'unm débat lors du Conseil
Municipal du 26 mars 2015. Aucune objection n'a été formulée 3 cette
occasion et le Conseil Municipal a adopté les orientations générales a

i'unanimité.

L'objet de la présente délibération est d'arréter le projet de RLP issu
des travaux du groupe de travail et de la phase de concertation.



Par la suite, avant d'étre soumis a enquéte publique, le projet de RLP
sera transmis pour avis aux personnes publiques associées et a la
Commission Départementale compétente en matiére de nature, de
paysages et de sites. Le délai maximal de réponse est de trois mois.
Passé ce délai, leur avis sera réputé favorable.

L'approbation définitive du RLP pourra avoir lieu, en conseil municipal,
a llissue de I'enquéte publique, sur la base des avis précités et des
conclusions du commissaire enquéteur.

LE CONSEIL MUNICIPAL

aprés avis favorable, a l'unanimits, -
de ia Cammission des Moyans Généraux,
réunie le 16 novembre 2015.

vu Les articles L581-14 et suivants du Code Général
des Collectivités Territoriales.

vu Les articleas R581-72 et suivants du Code Général
des Collectivités Territoriales.

vuU Les articles L123-1 et suivants du Code de
l'Urbanisme notamment ['article L123-9.

vu Les articles L300-2 et R123-18 du Code de
'Urbanisme.

vu La délibération du Conseil Municipal de Sélestat en
date du 31 janvier 2013 mettant en ceuvre la
procédure d'élaboration du Reéglement Local de
Publicité et déterminant Jles modalités de

concertation.

vuU La délibération du Conseil Municipal de Sélestat en
date du 26 mars 2015 portant débat sur les
orientations générales du Reglement Local de
Publicité.

CONSIDERANT Qu'il importe d'atteindre les orientations générales
fixées par la collectivité, a savoir :
-~ la maitrise de la densité et de la pression

publicitaires,
- la lutte contre la société de consommation,
- la meilleure intégration des dispositifs au



sein de leur environnement,

-~ [l'amélioration de la lisibilité des dispositifs,

- [I'assainissement des zones d'activités, en
tenant compte des besoins en matiére de
communication,

- [l'établissement de régles esthétiques pour la
mise en valeur des enseignes du centre-ville,

- la restriction de la publicité au centre-ville,

- la préservation des zones résidentielles face
a la pression publicitaire.

ARRETE Le projet de Réglement Local de Publicité tel qu'il
est annexé a la présente délibération.

DRESSE Le bilan de la concertation :

- les deux premiéres délibérations et les
documents d'informations, tenus a /a
disposition du public en Mairie, n'ont fait
l'objet d'aucune remarque via l'adresse mail
et dans le registre spécifiguement mis en
place ;

« les diverses présentations et recueils d'avis
organisés dans le cadre de la concertation
ont donné lieu a des remarques et des
propositions dont certaines ont été prises en
compte par le groupe de travail, au fur et a
mesure de ['élaboration du projet de
Reéglement Local de Publicité.

PRECISE Que le projet de Réglement Local de Publicité sera
transmis, pour avis :

- a l'ensemble des personnes visées a l'article
L123-9 alinéa 2 du Code de I'Urbanisme,

- a la Commission Départementale
compétente en matiere de nature, de
paysages et de sites.

RAPPELLE Que la présente délibération sera affichée en Mairie
pendant un mois.

DAGI/Reg/FK

N Ce;tiﬁ;é e:<é,cutc3fre“
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Direction départementale
des territoires
Service de
I'Environnement et de la
Gestion des Espaces
ité Espéces et Paysa

Strashourg, le 05 janvier 2016

e Le Directeur Départemental des Territoires
Aftaire suivie par : Evelyne LISCH

Courriel : evelyne.lisch@bas-rhin.gouv. fr A
Téléphone : 03 888390383
Télécopie : 03838390 10 Monsieur le Président de la Commission Départementale

de la Nature, des Paysages et de Sites

Obj et ; Rapport de ta DDT sur le projet de Réglement Local de

Publicité de la commune de SELESTAT au vu de la réunion du Préfecture du Bas-Rhin
CDNPS formation « publicité »
5 place de la république

6700 STRASBOURG

RAPPORT A L’ATTENTION DE
MONSIEUR LE PRESIDENT DE LA COMMISSION
DEPARTEMENTALE DE LA NATURE,

DES PAYSAGES ET DES SITES
FORMATION « PUBLICITE »

La nouvelle répartition des rdles entre I’Etat et les collectivités territoriales définie par la loi n® 2010-788 du 12 juillet 2010
impose la rédaction d’un Réglement Local de Publicité (RLP) par les collectivités qui souhaitent garder ou obtenir les

compétences en matiére d’instruction et de police des publicités extérieures.

Par délibération en date du 31 janvier 2013, le Conseil Municipal de Sélestat a prescrit I'élaboration de son RLP
conformément aux articles L.581-14 4 L.581-14-3 et R.581-72 & R.58[-80 du code de I’environnement (CE).

La procédure d’élaboration du projet de RLP s'est déroulé conformément aux exigences définies dans le code de

[’environnement.

Le Conseil Municipal de Sélestat a arrété le projet le 26 novembre 2015 et l'a transmis en préfecture du Bas-Rhin [e [
décembre 2015 aux fins de réunir la Commission Départementale de la Nature, des Paysages et des Sites dans sa formation
« publicité ». Le rapporteur en sera la Direction Départementale des Territoires du Bas-Rhin.

-
”

1. Rappel de la loi quant au Réglement Local de Publicité :

L’article L.581-14-1 du CE prévoit que : « le Réglement Local de Publicité soit élaboré, révisé ou modifié conformément
aux procédures d'élaboration, de révision ou de modification du Plan Local d'Urbanisme (PLU) définies au chapitre Il du
titre [l du livre ler du code de I'urbanisme, a I'exception des dispositions relatives a la procédure de modification simplifiée
prévue par larticle L. 123-13-3 et des dispositions transitoires de l'article L. (23-19 du méme code. Le président de
l'établissement public de coopération intercommunale compétent en matiére de plan local d'urbanisme ou le maire peut
recueillir l'avis de toute personne, de tout organisme ou association compétents en matiére de paysage. de publicité,
d'enseignes et préenseignes, d'environnement, d'architecture, d'urbanisme, d'ameénagement du territoire, d'habitat et de
déplacements, y compris, le cas échéant, des collectivités territoriales des Etats limitrophes. Avant d'étre soumis a enquéte
publique, le projet de réglement arrété par l'établissement public de coopération intercommunale ou la commune est soumis
Direction départementale des territoires du Bas-Rhin, 14 rue du Maréchal Juin, BP 61003, 67070 STRASBOURG cedex.
Standard téléphonique : 03 88 88 91 00 — Courriel : ddtiebus-rhin.gouv.1t

Accueil téléphonique du lundi au jeudi de 9800 a 12000 ¢t de 14h00 a 16h30, le vendredi de 09h00 a 12h00 et de 14h00 a 16k00
Accueil physique sans rendez-vous du lundi au vendredi de 9h15 a LLhI5 et de 14h00 2 16h00



pour avis & la commission départementale compétente en matiére de nuture, de paysages et de sites ». Cet article précise
également qu’une fois approuvé « le RLP est annexé au PLU ou aux documents d'urbanisme en tenant lieu ».

Dés Uentrée en vigueur du RLP, les compétences en matiére de police de la publicité sont exercées par le fnaire de la
commune. Cependant, le préfet de département peut pourvoir en lieu et place du maire 4 un manquement aux articles L.581-
27, L.581-28 et L.581-31 du code de I'environnement aprés un délai de un mois suivant une demande.

Le RLP doit étre constitué d’un rapport de présentation, d’une partie réglementaire et de documents graphiques en annexe.

2. Le rapport de présentation du RLP :

2.1- Le diagnestic :

Le diagnostic liste les infractions constatées au titre du réglement national des publicités extérieures et définit les secteurs 4
enjeux.

2.2- Les enjeux :

Méme si les dispositifs sont conformes a la réglementation nationale, ils portent atteinte 4 I’environnement urbain. La mise en
conformité des dispositifs non-conformes ne permettra pas d’atteindre les objectifs et les attentes de la commune. Le groupe

de travail définit les orientations suivantes :
*  valorisation de "image du territoire communal, protections des zones résidentielles et amélioration du cadre
de vie des habitants

* renforcement de I"attractivité et du dynamisme commercial

*  mise en valeur du patrimoine architectural, historique et urbain du centre-ville

2.3- Les objectiffs :

Afin de pouvoir mettre en ceuvre ces orientations, trois zones de protection sont clairement définies :

* la zone de protection n®I(ZP1) ; protégeant le centre-ville ainsi que ses abords répertoriés & I"inventaire
général des bitiments et monuments historiques

*  la zone de protection n®2 (ZP2) ; réglementant les zones d’activités commerciales
*  la zone de protection n°3 (ZP3) ; réglementant le reste de I'agglomération & vocation principale d’habitat.

Le groupe de travail détermine ses objectifs, nettement plus restrictifs que la réglementation nationale, en fonction de la
nature des dispositifs en deux catégories :

e les publicités, préenseignes et mobiliers urbains ;

o limités en densité et superficie dans lez zones ZP1 et ZP3,
o trés encadrés en ZP2
> les enseignes ;
9 trés encadrées en ZP1 au regard de la protection des batiments et monuments historiques,

° moyennement encadrées en ZP3 car avec peu d’enjeux environnementaux,

o peu encadrées en ZP2 étant reconnues que les activités économiques doivent étre visibles.

Dircction départementale des territoires du Bas-Rhin, (4 rue du Maréchal Juin, BP 61003, 67070 STRASBOURG cedex.
Standard téléphonique : 03 88 88 91 00 — Courriel ; dutferbus-rhin.gouv.tr _
Accueil 1éléphonique du (undi au jeudi de 9h(0 a°12h00 et de 14h00 4 16630, le vendredi de 09h00 & 12h00 et de 14100 & 16100
Accueil physique sans rendez-vous du lundi au vendredi de 9h15a | Thi5 et de 14000 & 16h00



3. La partie réglementaire :

*  Le chapitre 1 définit les trois zones de protection. Les trois articles qui le composent sont nécessaires et
suffisants.

* Le chapitre 2 donne les dispositions générales applicables & I'ensemble du territoire. Les articles sont
conformes 4 ce que demande la réglementation, ils introduisent des notions plus restrictives des prescriptions

applicables aux différents dispositifs de publicité.
*  Le chapitre 3 indique les prescriptions applicables pour la ZP1. Elles respectent I"intérét patrimonial du centre-
ville et de ses proches environs.

*  Le chapitre 4 indique les prescriptions applicables pour la ZP2. Elles permettent notamment I'implantation de
dispositifs de publicité dans les différentes zones d’activités. Elles permettent !’introduction de la publicités en

dehors de 1'agglomération telle que définit par le code de la route et telles que le prévoit le code de
I'environnement, tout en respectant les caractéristiques environnementales des lieux.

*  Le chapitre § indique les prescriptions applicables pour la ZP3. Elles sont en adéquation avec les objectifs a
atteindre.

*  Les annexes sont conformes 4 I'attente de la réglementation nationale des publicités extérieures.

4. Avis de la Direction Départementale des Territoires du Bas-Rhin :

Apres examen du projet de réglement local de publicité déposé par la commune de Sélestat, il apparait que le groupe de
travail a tenu compte du porté 4 connaissance et des avis successifs que la Direction Départementale des Territoires du Bas-

Rhin lui avait transmis. Le RLP est ainsi conforme aux attentes et respecte les textes réglementaires.

L’avis de la DDT est favorable 4 la poursuite de la procédure et, ainsi, 4 I”ouverture de ["enquéte publique obligatoire.

L’Adjoint au Chef du Service de I’Environnement
et de la Gestion des Espaces,

T A ma -

Néjib AMARA

Direction départementale des territoires du Bas-Rhin, (4 rue du Maréchal Juin, BP 61003, 67070 STRASBOURG cedex.
Standard téléphonique : 03 88 88 91 00 - Courriel : ddtiw bus-rhin.gouv.
Accueil téléphonique du lundi au jeudi de 9h00 & 12h00 et de 14h00 a 16130, le vendredi de 69h00 4 12100 et de {4100 & 16h00
Accueil physique sans rendez-vous du lundi au vendredi de 9n15 3 tLh15 et de [4h00 a 16h00
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Liberté + Egalité + Fraternité

REPUBLIQUE FRANGAISE

PREFET DU BAS-RHIN

Préfecture
Direction des Collectivités Locales

Bureau de I'Environnement et des
Procédures Publiques

Compte rendu de la réunion ] )
de la Commission Départementale de la Nature, des Paysages et des Sites du Bas-Rhin
en formation «publicité »

tenue le 22 février 2016

Président : M. Stéphane CHIPPONI, Sous-Préfet de Sélestat Erstein

Etaient présents :

Pour le collége des représentants des services de I'Etat :

Mme LISCH - Direction Départementale des Territaires 67 - Service de 'Environnement et de

la Gestion des Espaces , A 2
Mme JAVAUX - Direction Départementale des Territoires 67 - Service de I'Amenagement

Durable des Territoires L .
Mme CORRAL TREVIN - Service Départemental de I'Architecture et du Patrimoine - Architecte

des Batiments de France

Pour le college des collectivités territoriales :

M. Claude KERN représentant les EPCI — Président de I'association des maires

Pour le collége des personnalités compétentes:

M. Guy Michel SCHULTZ, responsable patrimoine - JC DECAUX
Mme DE PASSOS, chargée de patrimoine - EXTERION MEDIA

Pour le collége des personnalités qualifiées:

Mme FIORESE, responsable Service Juridique - CCl de Strasbourg -et du Bas-Rhin
Mme SAMUEL, Service Juridique - CCl de Strasbourg et du Bas-Rhin
M. TRAUTMANN - Conservatoire des Sites Alsaciens

Pour le collége des experts invités:

M. BIRY - Conseil d’Architecture, d'Urbanisme et d’Environnement

Membres excusés :

M. Marcel BAUER - Vice-Président du Conseil Départemental du Bas-Rhin
M. le Maire de SELESTAT, représenté par M. RITTER, adjaint
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- M. Frangois CENDRE - Clear Channel, directeur de I'offre Région Grand Est
- M. Dominique MATEO - EXTERION MEDIA

Autres participants :

M. Guy RITTER - adjoint au Maire de SELESTAT, en charge des Moyen§ Générawf
Mme Caroline SCHIRRER - Ville de Sélestat- responsable du Service Réglementation

Mme Fanny KLING — Ville de Sélestat - chargée de projet .
M. NOTTER, Mmes VENZKE et COLIN - Préfecture du Bas-Rhin, bureau de I'environnement

et des procédures publiques

Mandats :
Mme LISCH a mandat pour la Direction Régionale de I'Environnement, de 'Aménagement et
du Logement

Mme LISCH (DDT) présente le dossier a 'ordre du jour qui concerne le reglement local de
publicité (RLP) de SELESTAT.

Par délibération en date du 31 janvier 2013, le Conseil Municipal de Sélestat a prescrit
I'élaboration de son RLP conformément aux articles L.581-14 4 L.581-14-3 et R.581-72 a R.§81-§0
du cade de I'environnement (CE). La procédure d'élaboration du projet de RLP _s’est glejoulee
conformément aux exigences définies dans le code de I'environnement. Le Conseil Municipal de

Selestat a arrété le projet le 26 novembre 2015. ) o
Avant d'étre soumis & enquéte publique, le projet de réglement est soumis pour avis a la

Commission Départementale de la Nature, des Paysages et des Sites dans sa formation
« publicité ». Tous les documents du RLP et le rapport de la DDT ont été transmis aux membres

de la Commission avant la séance.

L'enjeu prioritaire pour la ville est de valoriser Iimage du territoire communal et le cadre de vie.

Trois zones de protection ont été clairement définies : ) ) L
- la zone de protection n°1(ZP1) protégeant le centre-ville ainsi que ses abords répertoriés a

I'inventaire général des batiments et monuments historiques ; o .
- la zone de protection n°2 (ZP2) réglementant les zones d'activités commerciales, avec des

dispositions un peu plus souples ; L , —
- la zane de protection n°3 (ZP3) réglementant le reste de 'agglomération & vocation principale

d’habitat.

Le groupe de travail détermine ses objectifs, nettement plus restrictifs que la réglementation

nationale, en fonction de la nature des dispositifs en deux catégories :

1. les publicités, préenseignes et mobiliers urbains :
- limités en densité et superficie dans lez zones ZP1 et ZP3,

- trés encadrés en ZP2

2. les enseignes : .
- trés encadrées en ZP1 au regard de la protection des batiments et monuments historiques,

- moyennement encadrées en ZP3 car avec peu d'enjeux environnementaux, i o
- peu encadrées en ZP2 étant reconnues que les activités &conomiques doivent étre visibles.

La DDT émet un avis favorable au projet de RLP de la commune de SELESTAT.

M. CHIPPONI (Sous-Préfet de Sélestat-Erstein) rappelle que l'architecte des b?timents de Fraqce
(ABF) a toutefois formulé des remarques sur ce dossier et il demande aux représentants de (a ville

d'éclairer les membres de la Commission sur ces différents points.
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Mme KLING (Ville de Sélestat) répond sur les points suivants :

Point 1. Pour toutes les zones définies, concernant la question de I'éclairage des dispositifs, tant
enseignes, pré-enseignes que publicité: afin d'éviter I'nstallation des dfspos_ft-'fs lumineux par LED
dont l'impact visuel est trop fort, il ne faut pas autoriser les dispositifs éclairés autrement que par
projection indirecte par un appareillage dissimulé, sauf ZP1, article 3.1.3 : pour les enseignes
perpendiculaires : les anciens dispositifs étaient souvent disposés plus en hau{eur que {es
enseignes « drapeau » actuelles, il faut que le réglement n‘'empéche pas la lrestaurqtfon et_ la mise
en place de ce type d'enseigne (enseignes anciennes en fer forgé) (type abri bus) ou l'éclairage de
la publicité peut étre autorisé par transparence. o ]

Mme KLING rappelle que le projet interdit les enseignes lumineuses et fes publicites numeériques
au centre ville et zones résidentielles, mais pas dans les autres zones de protection. Elles y sont

en effet autorisées en zone d'activités sur une surface maximale de 2m?. . o L
Pour le mobilier urbain, les mémes régles que celles définies sur le domaine prive ont été mises en

place que sur le domaine privé.

Point 2. ZP1, article 3.1.2 : supprimer le terme « totalement »
L'’ABF demande aussi de ne pas masquer les éléments principaux de la fagade (colonnes,

contours de baies, colombages...), ce qui est une recommandation trop stricte pour les
commergants, notamment au centre ville. De plus, de toute maniére, FABF devra donner un avis
conforme sur ces demandes et chaque décision sera prise au cas par cas.

Point 3. ZP1, article 3.1.3 : pour les enseignes perpendiculaires : les anciens dispositifs étaient
souvent disposés plus en hauteur que les enseignes « drapeau » acrueﬂes,_ il faut que le
réglement n'empéche pas la restauration et la mise en place de ce type d'enseigne (enseignes
anciennes en fer forgé) .

Mme KLING acte le fait que pour les anciennes enseignes, par exception, ceiles-ci pourront étre
placées un peu plus haut, dans le respect du code de !'environnement, donc sur la fagade

commerciale. . . . \
M. CHIPPONI interroge les membres sur d'éventuelles oppositions a ce dispositif, qui ne souléve

pas de questions.

Point 4. De plus, il faudrait ajouter une remarque permettant d'émettre des refus !f'é; au risque
d'altération des éléments d'architecture tant structurels que décoratifs (problématique de la
multiplication des fixations dans les pierres taillées ou sabliéres de pan de bois par e_xemp/e). ’
Mme KLING dit ne pas avoir pris en compte ces mesures puisque le RLP est essentiellement basé
sur 'objectif de protection du cadre de vie et non du bati, aprés avoir consulté des professionnels

compétents en matiére de publicité extérieure.
Mme FIORESE (CCI) souhaite savoir si ces dispositions sont légales.

Mme KLING dit craindre une sanction du juge pour excés de pouvoir. o '
Mme LISCH (DDT) rappelle qu'il est trés difficile de justifier de linterdiction de la pose d'une

enseigne d'un point de vue urbanistique, sauf & proximité d'un batiment historique. En effet, le
code de I'environnement stipule que toute personne a la liberté d'afficher son activite sur son lieu
d'activité. Il est tautefois possible d'accompagner et de conseiller les commergants dans leurs
démarches. s

M. CHIPPONI note que si cette disposition est intégrée au réglement, la base juridique du _RLP
peut étre fragilisée en cas de plainte d'un pétitionnaire qui voudrait installer un commerce. I ajoute

qu'il reste ainsi possible d'examiner les demandes au cas par cas.

Point 5. Par ailleurs, il est a regretter que, malgré les recommandations faites au déput de I'éfqde,
le réglement ne prévoie aucune prescription concernant les enseignes perpend/cyla{res. A minima
il faut prévoir des limites de dimensions, épaisseurs, éclairage indirect, et prevoir un systeme
d'accroche par potence en fer de fagon a évoquer les enseignes traditionnelles.
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Mme KLING précise que le RLP prévoit des dispositions concernant les enseignes
perpendiculaires et que seules 2 enseignes sont autorisées par fagade : deux paralleles ou une
perpendiculaire et une paralléle. Quant aux dimensions, rien n'a été prévu dans le régtement mais
elles peuvent y étre intégrées. »

Elle ajoute que dans 6 ans, toutes les enseignes paraliéles devront &tre mises en conformite.

Mme LISCH (DDT) éclaircit ce point, car le code de I'environnement n'autorise qu'une largeur
maximale correspondant au 10éme de lemprise du domaine public pour les enseignes
perpendiculaires et pas au-dela de 2m. Quant & la hauteur, elle ne peut pas dépasser la hauteur
de l'activité commerciale. . )
Mme CORRAL TREVIN (SADT — ABF) souhaite que soit indiquée une dimension maximale afin
d'assurer un cadre global et une cohérence du rythme de la rue dans le centre ancien. _
M. RITTER (Ville de Sélestat) précise qu'une réflexion est menée par un groupe de travail
concernant le devenir du centre ancien d’un point de vue urbanistique et que la thématiqqe d’eg
publicités extérieures est prise en compte. Il donne également quelques exemples de ce qui a été

mis en ceuvre dans ce contexte.

Point 6. De méme il faudrait prévoir des prescriptions sur les pré-enseignes, qui ne doivent

notamment pas étre lumineuses ou en tissu. . ) .
Mme KLING répond que les pré-enseignes lumineuses sont déja interdites. Quant au tissu, rien

n'est prévu, mais le réglement national prévoit des matériaux durables. Ce point devra étre revu
avec I'ABF.

Point 7. ZP1: art 3.1.4 : concernant les enseignes sur les stores, marquises et auvent : celles-ci
ne sont pas a privilégier, et elles ne peuvent étre autorisées que si elles respectent la composition

architecturale de ['édifice support . . L
Mme KLING répond qu'elles ne sont pas interdites et gu'elles sont soumises a autorisation

d'urbanisme et de I'ABF. )
M. RITTER précise qu'une charte existe par ailleurs &8 SELESTAT, ol les terrasses sont soumises

a autorisation annuelle.

Point 8. ZP1 art 3.4.2 : le mobilier urbain destiné & recevoir des informations non pub//b/'tairets,.e}\
caractére général ou local, ou des ceuvres artistiques, ne doit pas supporter de publicite
commerciale. En effet, il a pu faire I'objet d'autorisation dans laquelle le projet de publicité

commerciale n'était pas précisé et son impact non évalué. .
Mme KLING précise que le code de I'environnement fixe les régles, soit 12 m? au maximum. Or, le

RLP de SELESTAT le limite & 2m2.

Point 9. ZP2 : il faut introduire des régles pour encadrer le nombre, la dimension et I'aspect des

enseignes, notamment leur caractere lumineux
Mme KLING informe que le réglement ne met pas en place de régles locales sur les zones
d'activités pour les enseignes sur bati. La réflexion menée lors des débats d'élaboration du RLP

n'a pas soulevé de soucis particuliers en zone d’activité et a conclu que la densité définie par le

code de I'environnement est suffisant dans ces zones. o
M. RITTER estime qu'il est important que les commerces puissent s'installer avec «facilité».

Point 10. ZP3 : attention au risque de multiplication de panneaux le long de la voie ferrée : en effet

celle-ci constitue un point de vue sur la ville et est un paysage a valoriser. _ o
Le RLP a fixé des limites de densité le long de la voie ferroviaire, soit 150 m linéaires en

agglomeération, entre chaque panneau. Il est rappelé que la voie fe_rrc_ég traygrse plus
particulierement une zone résidentielle protégée, et que les dispositifs de publicite extérieure sont

interdits hors agglomération.
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Point 11. ZP3 art 5.4.2 : le mobilier urbain destiné a recevoir des /'n_formations non publicitaire:s,‘a:'
caractére général ou local, ou des ceuvres artistiques, ne doit pas supporter de publicité
commerciale. En effet, il a pu faire l'objet d'autorisation dans laquelle le projet de publicite

commerciale n'était pas précisé. . o
Cette question avait déja été évoquée par Mme KLING au point 8. Les mémes mesures sont

prises.
M. CHIPPON!I interroge les membres de la Commission sur ce RLP.

M. KERN (EPCI — Association des Maires) tient & féliciter la ville de SELESTAT sur ce RLP trés

bien préparé. )
En effet, M. RITTER confirme que la commune a élaboré ce RLP en concertation avec de
nombreux partenaires réunis en groupes de travail.

M. CHIPPONI estime que ce document est consensuel. . .
Mme FIORESE (CCl) trouve ce document trop restrictif pour les franchisés, par exemple, qui

pourraient ne pas s'implanter au centre ville. Quant aux enseignes perpendiculaires, comme les
bureaux de tabac, cela pourrait leur poser des difficultés d'application et ainsi étre dlscrlmmant_. N
M. RITTER rappelle le projet de ville en cours afin de développer le commerce de proximité

(réfection des rues, dynamisation...). ) " ,
Mme KLING ajoute que les franchisés se sont d'ores et déja adaptés aux prescriptions de I'ABF.

Mme LISCH a constaté dans d'autres communes que des négociations sont possibles avec la

mairie, au cas par cas. .
M. CHIPPONI note que les régles d'implantation des pharmacies et des bureaux de tabac

dépendent d'autres réglementations, sous régime de quotas (ARS'et Dpuanes). ‘
M. KERN informe les membres qu'un groupe de travail a éte mis en place par le Conseil
départemental et l'association des maires sur la signalisation dinformation locale, en

remplacement des pré-enseignes. ’ ) o
Mme SAMUEL (CCl) souhaite des précisions sur le chiffre évoqué de 2 enseignes autorisees.
Mme KLING précise qu'il faut entendre « local commercial ».

Ce dossier n‘appelant plus d’autres questions, M. CHIPPONI procéde au vote.

La CDNPS prononce un avis favorable a 'unanimité au RLP de la commune de SELESTAT.

Le RLP de la commune de SELESTAT est adopté.
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........... = Commission des dynamiques territoriales
\r 1( CONSEIL DEPARTEMENTAL f"
|

L BaS‘RHln | 13 - Aménagement, habitat et urbanisme

Avis du Conseil Départemental sur le
projet de Réglement Local de Publicité
(RLP) arrété de la Ville de Sélestat

Rapport n° CP/2016/48

Service gestionnaire :
L5 - Habitat

Résumé :
La Ville de Sélestat, engagée dans une démarche de valorisation du territoire, de
protection du patrimoine, et d’amélioration du cadre de vie, a souhaité se doter d’un

Réglement Local de Publicité - RLP.
Le RLP vise, en application du Code de I'Environnement (art. L 581-14) qui fixe les

régles applicables a la publicité, aux enseignes et pré-enseignes visibles de toutes les
voies ouvertes 3 la circulation publique, & en adapter les dispositions et fixer des régles

plus restrictives sur le territoire sélestadien.

Ce document est aujourd’hui transmis au Département pour qu'il fasse connaitre son
avis, en tant que Personne publique associée a I'élaboration du RLP.

1 - Contexte

Le diagnostic du RLP pose le constat que I'omniprésence de la publicité extérieure, la
surdensité et impact visuel qu’engendrent les messages publicitaires le long des principales
voies de circulation, entachent clairement le cadre de vie et I'environnement urbain.

De plus, du fait de la pression publicitaire accrue, la lisibilité et I'efficacité des enseignes
se trouvent mises a mal, la surenchére des dispositifs se faisant au détriment des
professionnels plus raisonnables.

La problématique des entrées de ville constitue un enjeu important pour 'image de la cité
humaniste. Mais le centre-ville ainsi que les secteurs résidentiels ne sont pas épargnés.

C’est pourquoi la Ville de Sélestat a fixé trois objectifs principaux pour son RLP :
- Valoriser I'image du territoire, protéger les zones résidentielles et améliorer le

cadre de vie des sélestadiens ;
- Renforcer I'attractivité et le dynamisme commercial ;
- Mettre en valeur le patrimoine architectural, historique et urbain du centre-ville.

L'élaboration du RLP s'inscrit dans un ensemble de démarches et de projets initiés par
la Ville, dans le sens d’une valorisation du territoire, de protection du patrimoine et

d’amélioration du cadre de vie.

A ce titre, Sélestat a porté sa candidature au label de « Ville d’Art et d’Histoire ». Ce label est
décerné par le Ministére de la Culture et de la Communication aux communes s'impliquant
activement dans la connaissance, la protection, la sauvegarde, la valorisation et I'animation
de leur patrimoine. L'outil réglementaire RLP est d‘ailleurs identifié dans le plan d’action

visant a appuyer le dossier de labellisation.

Participe également & cette dynamique, une politique de requalification et de
renouvellement de I'espace public en centre-ville : construction de la nouvelle Bibliothéque
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Humaniste, mise en lumiére des batiments remarquables, requalification de la zone
piétonne, aménagement de la place Gambetta...

On peut citer également le projet d’OPAH-RU (Opération Programmée d’Amélioration de

I’Habitat et de Renouvellement Urbain) qui sera mené dans le centre de Sélestat a pa[tir
de 2016, qui vise & intervenir pour inverser les phénoménes de dégradation du bati.
Cette opération incitative s’adresse aux propriétaires en vue de réaliser des travaux
de réhabilitation qualitatifs, pour produire des logements confortables, sains mais aussi
économes en énergie. Le Département suit et accompagne, en tant que délégataire des
aides en faveur de I'habitat privé de I’ANAH, cette opération portée par la Communaute de

Communes avec maitrise d’ceuvre de la Ville.

La collectivité départementale accompagne la plupart de ces opérations, soit a travers un
soutien financier, soit via un appui technique en ingénierie.

Ainsi, le Département rejoint et appuie la Ville de Sélestat dans l'objectif de valorisatiop du
territoire, de protection du patrimoine et d’'amélioration du cadre de vie, auquel l'outil du

Reglement Local de Publicité va contribuer.

2 - Le projet de Réglement Local de Publicité de Sélestat

I a vocation & réglementer trois types de dispositifs définis par le Code de ['Environnement :
- Constitue une publicité, toute inscription, forme, image, et dispositifs destinés a

informer le public ou a attirer son attention ; )
- Constitue une enseigne, toute inscription, forme ou image apposee sur un

immeuble et relative a une activité qui s'y exerce ; ) o
- Constitue une pré enseigne, toute inscription, forme ou tmage indiguant la

proximité d'un immeuble ol s'exerce une activité déterminée.

Les régles applicables sur I'ensemble du territoire national peuvent f:trf: ad;ptées en
fonction des circonstances locales via un Réglement Local de Publicité, ot s’appliquent des

dispositions plus restrictives.

Pour ce faire, & Sélestat, le RLP a identifié 3 zones de protection : _
Le centre-ville ancien étendu aux boulevards et avenues, qui permet de

protéger I'hyper-centre qui abrite de nombreux immeubles protégés au titre des
monuments historiques, ainsi que I'entrée de ville route de Marckolsheim proche

de la réserve naturelle de I'llI*Wald ; o N
La zone industrielle Nord et la zone d’activités Sud, ol la publicite exterieure est

la plus concentrée ; ‘
- Les autres secteurs agglomérés essentiellement résidentiels.

Chaque zone fait I'objet d'un ensemble de dispositions trés précises en vue de réglement;er
de la maniére la plus adaptée et différenciée les dispositifs vises : logahsatlon,‘superﬁue,
recul, densité des publicités, caractéristiques et esthétique des enseignes, extinction des

enseignes lumineuses...

3 - Proposition d’avis du Département

La procédure d’élaboration des RLP est alignée sur celle de I"élaboration des documents
d’urbanisme, qui prévoit tout au long de la démarche une association d’un certain nombre

de partenaires et personnes publiques associées, dont !e Départeme;nt. _
La reéglementation des dispositifs publicitaires intéresse principalement le Conseil

Département du Bas-Rhin en tant que gestionnaire du réseau routier.

Le champ d‘application du RLP concerne les voies situées dan§ les Iirpites de
I'agglomération, telles que définies par arrété municipal. Dans ce périmetre, le Reglement

a fait un travail particuli@rement approfondi et ambitieux.
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ositions, qui sont de nature a
la sécurité de la circulation. Il
utiles pour contribuer

Le Conseil Départemental du Bas-Rhin souscrit a ces disp
préserver la lisibilité de la signalisation routiere, et assurer
est néanmoins proposé d’apporter deux éclairages complémentaires,
et alimenter la mise en ceuvre du futur RLP :

- La question des publicités et pré enseignes temporaires :

/ pré enseignes sur le périmétre du ban communal
dentifiées dans le RLP sera soumise aux régles du
Finstallation sur le domaine public est interdite et
poraire aprés accord du propriétaire sur domaine
zones hors agglomération ol le Département est

La gestion des publicités temporaires
sélestadien hors zones de protection i
Code de |'Environnement, a savoir :
peut faire l'objet d’'une occupation tem
privé. Cela concerne principalement les
gestionnaire du pouvoir de police.

écurrentes et soutenir le tissu associqtif, tqut en
bles fixes pourraient étre déployés sur
fonction des demandes

Afin de répondre aux demandes locales r
minimisant I'impact visuel et paysager, des ensem
des points stratégiques pour mettre a disposition ces espaces en
formulées a la ville de Sélestat.

tre les services de

réponse concertée
communal, en vue

Il est a noter qu’une coordination se met progressivement en place en
la Ville et ceux de I‘unité technique du Département, pour apporter une
aux demandes d’implantation de panneaux temporaires sur le territoire
de diverses manifestations.

- Larticulation du RLP avec la SIL - Signalisation d'Intérét Local :

Depuis le 13 juillet 2015, La Loi Grenelle 2 a élargi les catégories de pré enseignes interdites
hors agglomération ; ainsi ne sont autorisées que les pré enseignes suivantes :

- monuments historiques

- activités culturelles

- produits du terroir
- manifestations temporaires a titre exceptionne

brocante...) ) _
Afin de maintenir le jalonnement vers les activités qui sont depourvues de pré enseignes,
lisation d’Information Locale » - SIL,

la loi a prévu qu’elles puissent bénéficier d’'une « Signa
pour laquelle la demande doit étre adressée au gestionnaire.

I (promoteurs immobilier, festival,

Dans ce contexte, le Département et les acteurs du développement touristique ont entrepris
une démarche de concertation pour mettre a disposition une « Charte de la SIL » au niveau

de ["Alsace, qui doit aboutir fin 2016.

La Charte SIL a pour objectif: _
- d’améliorer la lisibilité de la destination touristique Alsa;g, avec une charte
graphique, que les deux départements, les intercommunalités et les communes

puissent adopter ; o o
- de hiérarchiser les activités éligibles en fonction de leur intérét pour les territoires

et de criteres objectifs ; '
- d’articuler la signalisation par Relais Information Service et par SIL ;

- de trouver un mode de financement acceptablg. _ o
La réflexion intégrera la dimension routiére, touristique, economique, et institutionnelle.

Au titre de la gestion des pré enseignes, l'interaction avec le RLP de Séles;at est donc
importante, en précisant cependant que les orientations exactes de gestion des pre

enseignes avec de la SIL ne seront pas disponibles avant la fin 2016.

Le présent avis est rendu sur la base de l'article L.153-16 du Code de |'Urbanisme.

L‘avis de la commission territoriale Sud a été sollicité.

Réunion de la commission permanente du 7 mars 2016



Je vous demande de bien vouloir adopter le projet de délibération suivant :

La commission permanente du Conseil Départemental, statuant par délégation et sur
proposition de son président,

- prend connaissance des dispositions du projet de Réglement Local de Publicité de la
Ville de Sélestat,

- reléve que ses orientations s’inscrivent en cohérence avec les enjeux et missions

départementales, dans la mesure ot elles :
- participent & la valorisation de Iimage du territoire et & I'amélioration du cadre de

vie;
- sont de nature 3 préserver Ia lisibilité de la signalisation routiére, et assurer la sécurité

de la circulation.

Elle apporte par ailleurs deux contributions complémentaires, portant sur :

- les publicités et préenseignes temporaires, en appelant a poursuivre la coordination
en agglomération /hors agglomération avec les services de la Ville pour encadrer

I'implantation de ces dispositifs, tout en soutenant le tissu associatif,
- la gestion des préenseignes, qui pourra étre approfondie en lien avec la démarche
de « Charte SIL - Signalisation d'Information Locale » en Alsace, entreprise par le

Département et les acteurs du développement touristique.

Strasbourg, le 25/02/16

Le Président,

n

Frédéric BIERRY

Réunion de la commission permanente du 7 mars 2016
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MAIRIE DE SELESTAT

WL fif’ 'N'; SELESTAT A I'attention de Monsieur Guy RITTER
LRSI Adjoint au Maire en charge des
685812 29 FEY 20616 Moyens Généraux
9, Place d’Armes

ADJOINT - ; BP 40188
SERVICE Dp’id ‘ "J%Q !@jlpﬂf; 67604 SELESTAT Cedex

Strasbourg, le 22 février 2016

Dossier suivi par :
JLHe/EF

Elise Fiorese
+ 33(0)388 752422
e.fiorese@strasbourg.cci.fr

Monsieur I’Adjoint au Maire,

Par courrier réceptionné le 03 décembre 2015, vous avez sollicité I'avis de la Chambre
de Commerce et d’industrie de Strasbourg et du Bas-Rhin sur le projet de Reglement
Local de Publicité arrété par délibération du conseil municipal le 26 novembre 2015 et je

vOuS en remercie.

L'examen du dossier transmis nous ameéne a formuler diverses observations presentees
dans le document joint au présent courrier.

Je vous prie d’agréer, Monsieur I'Adjoint au Maire, mes salutations distinguées.

Jean-Luc HEIMBURGER
Président

Pl:
Avis de la CCl de Strasbourg et du Bas-Rhin sur le projet de RLP de Sélestat

10 Place Gutenberg - BP 70012 - 57081 Strasbourg Cedex - France
T.+ 33 (0)3 88 75 25 25 - www.strasbourg.cci.fr
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f Elaboration du Réglement Local de Publicité (RLP) de Sélestat
[Observations de la CCI | Février 2016

L'établissement d’un réglement local de publicité (RLP) dans votre commune est motivé

par votre intention de contribuer & la politique de requalification et de renouve[lement
de I'espace public en centre-ville mais également d’'appuyer la qemarche visant a
obtenir le label «ville d’Art et d’Histoire » permettant de protéger le patrimoine
sélestadien. Ces motivations certes louables, suscitent toutefois de notre part les

observations suivantes : . . s
- Les infractions actuellement constatées par vos services en matiére de publicité et

d’enseignes peuvent cesser par I'application pure et simple de la loi. '
- L'obtention du label « ville d’Art et d’Histoire » ne nécessite pas, selon_son cahier
des charges, la mise en place d'un RLP surtout aussi restrictif que celui que vous
envisagez. _

- Les dispositions concernant de maniére générale les enseignes, quelle que soit la
zone concernée, risquent de rendre I'apposition de certaines enseignes (ho_tel,
pharmacie, tabac ; gites, bannettes, certaines professions libérales comme le notaire)
compliquée, voire impossible. De plus, dans les dispositions générales concernant les
dispositifs publicitaires et préenseignes scellées au sol (page 46 art_lcle 2.3.3) la
réglementation concernant les distances 3 respecter pour I'implantation d'un tel
dispositif n’est pas claire et peut, de ce fait, étre source de conflit. ] _

- La réglementation de la ZP1, telle qu'elle ressort de sa redactlon- actuelle
concernant les enseignes, pourrait engendrer les conséquence; suu.va'ntes:
I'impossibilité parfois d’apposer une enseigne sur certaines facades (mterdnctgon de
masquer les principaux éléments de I'architecture tels que des colombaggs, pierres,
colonnes...), I'impossibilité pour certains  étabiissements d’appliquer ) la
réglementation relative aux enseignes (forme, couleur, lettres peintes ou découpees,
enseignes perpendiculaires uniquement au niveau d’une rupture de fagade) et.le risque
de les voir délaisser le centre-ville (le cas notamment des franchises qui ont_des
codes couleurs ou des enseignes spécifiques, les tabacs avec Ieur‘ enseigne
standardisée qui est la « carotte », les pharmacies avec leur croix verte lumineuse )
Dans tous les cas, les commerces vont perdre en visibilité (intégration da}ns la fagade
des enseignes, uniquement lettres peintes ou découpées, dimensions restreintes, formes
et couleurs devant s'intégrer & I'environnement, nombre limité d’epselgn.es par
établissement...). De telles restrictions ne vont pas favoriser le develpppement
économique ni I'implantation de nouveaux commerces ou de nouvelles franch!sgs. Il est
enfin nécessaire de ne pas confondre les enjeux qui existent entre les publicités et les
enseignes. o

- L'extinction des enseignes dans la ZP2 entre 22 heures et 6 hgure.s ’du matin (bien
plus restrictive que la loi) pourrait poser un probléme de sécurité par manque
d’éclairage de cette zone.

- En conclusion, il pourrait étre intéressant en ZP1 mais égalem_ent- dans les qqtres
zones, de mettre en place par le biais du mobilier urbain différents indicateurs faculntgnt
I'orientation des touristes (fléchage des hdtels et restaurants, indication de certains

établissements, nombre de places de parking).



HANEXE T

+

Projet de Réglement local de publicité
Commune de Sélestat

Procés verbal de synthése établi par le commissaire enquéteur
(article R 123-18 du code de I’environnement)

1) Les conditions de déroulement de I’enquéte publique

L’enquéte publique sur le projet de Réglement local de publicité de la
commune de Sélestat s’est déroulée du 18 mai au 16 juin 2016 dans les

meilleures conditions.

Le public a été informé au-dela de la simple publicité 1égale, et le climat
de I’enquéte a été parfaitement serein.

Les élus de la ville de Sélestat ont répondu aux questions du commissaire
enquéteur ainsi que les services de la ville qui ont élaboré le projet et
préparé le dossier mis a ’enquéte. Ceux-ci en ont d’ailleurs détaillé les
enjeux lors d’une visite de terrain avec le commissaire enquéteur.

Quatre permanences ont été tenues :

- Trois en mairie de Sélestat

Le jeudi 19 mai de 9 heures a 12 heures
Le lundi 23 mai de 9 heures a 12 heures
Le mardi 14 juin de 9 heures a 12 heures

- Une a la mairie annexe du Heyden
Le samedi 4 juin de 9 heures a 12 heures

2) Sur les demandes des citoyens

Deux personnes se sont déplacées en mairie a titre individuel pour
s’exprimer au cours des permanences du commissaire enquéteur.

L’une pour se renseigner sur les régles d’affichage concernant les espaces
prés de son entreprise mais n’a pas formulé de demande particuliere.

La seconde pour proposer que la mairie puisse profiter des supports
publicitaires pour mener des campagnes citoyennes en partenariat avec les
publicitaires.



Aucune visite n’a été faite a la mairie annexe du Heyden et aucune
observation portée sur le registre qui y €tait dépose.

Toutes les observations de ces citoyens figurent dans les registres et
seront reprises dans le rapport final mais n’appellent pas de réponse de la
mairie dans le cadre de cette enquéte au niveau du PV de synthese.

D’autres observations ont été faites en dehors des permanences du
commissaire enquéteur auxquelles il faut répondre.

Madame Olga BOIDOT GUITARD, qui réside 2 place d’ Armes au centre-
ville demande pourquoi les vitrines de certains commerces restent
allumées tard le soir et ne sont pas éteintes a une heure acceptable.

Cette observation ne concerne pas le Réglement local de publicité mais la
mairie peut y répondre si elle le souhaite.

Elle demande aussi pourquoi I’enseigne Leclerc route de Sainte-Marie-
aux-Mines est autant visible lorsqu’on vient de Chétenois alors que le
magasin n’est pas considéré comme faisant partie de I’entrée de ville et
qu’il y a des batiments historiques visibles au-dela du magasin.

Deux autres personnes ont porté des observations anonymes sur le registre
a la mairie de Sélestat.

La premiére concerne les limites d’agglomérations qu’il faudrait modifier
car dans certaines zones actuellement considérées en agglomération il n’y
aucune forme de bati.

La deuxiéme reléve un probléme de concordance entre ce qui est €crit
dans le rapport de présentation, plus précis€ément dans la partie sur les
choix retenus, et ce qui est écrit dans la partie réglementaire.

Toutes ces observations figurent dans les registres et seront reprises dans
le rapport final en tenant compte des réponses apportées par la mairie.

3) Sur les réactions des professionnels

Si les citoyens se sont peu exprimés sur le projet les professionnels ont
pour leur part réagi.

L'union de la publicité extérieure, organisation représentative de la
profession de I’affichage et de la publicité extérieure a souhaité obtenir le
dossier qui lui a été transmis par la mairie mais n’a pas formulé de
remarques ou de critiques en retour.



Les afficheurs locaux se sont par contre montrés plus critiques et deux
d’entre eux se sont manifestés lors d’une permanence du commissaire
enquéteur et ont « regretté ne pas été avoir €été associés davantage en
participant aux réunions organisées par la commune ».

La société IMAGEN

Cette société exploite 2 panneaux de format 12m2, en ZPR 3 (chemin
Strohsackweg, carrefour Maison Rouge).

La société IMAGEN fait remarquer que « Le projet de réglement prévoit
un format de 4m2 en ZPR3 et un linéaire de fagade de 40m ». Elle
souhaite ainsi attirer 1’attention de la mairie sur la régle de densité qu’ils
ont fixée et qui prévoit, article 2.3.1 du Reglement local de publicité, que :
« L’implantation d’une publicité ou d’une préenseigne n’est autorisée
qu’a la condition que le coté bordant la voie ouverte a la circulation
publique de l'unité fonciére est d’une longueur supérieure a 40 metres
linéaires ». Elle voudrait donc que la régle de densité soit revue et que la
longueur du c6té bordant la voie ouverte a la circulation publique soit
inférieure a 40 métres.

En effet son application en 1’état contraindrait la sociét¢ a déposer les
deux seuls panneaux qu’elle exploite & Sélestat.

Cette suppression représenterait selon les dires de la société IMAGEN une
baisse de Chiffre d’affaires conséquente pour une petite entreprise locale
qui se verrait lourdement pénalisée et fragilisée.

La société propose que soit autorisé un seul format d’affichage de 8 m2
pour toutes les zones plut6t que de distinguer des superficies d’affichage
selon les zones.

La société PUBLIMAT

Cette proposition d’un format unique de 8 m2 sur toute 1’agglomération
est reprise par la sociét¢ PUBLIMAT.

La société souhaite également que la régle de densité soit revue et réduise
la longueur du c6té bordant la voie ouverte & la circulation publique
nécessaire pour implanter un dispositif.

Ces propositions émises par des entreprises locales qui craignent pour
I'impact du réglement sur leur chiffre d’affaires sont portées dans le
Procés verbal de synthése et méritent réponse de la mairie.



Toutefois, compte tenu de la nature du projet, assez sensible en terme
d’environnement, et de la réelle publicité qui en a été faite, il peut Etre
considéré que celui-ci a fait ’objet d’une consultation satisfaisante aupres
de la population.

En I’état des informations regues par le commissaire enquéteur a
I’exception des inquiétudes légitimes des professionnels locaux de
I’affichage et de la publicité extérieure, le projet de reglement local de
publicité semble faire consensus.

4) Sur I’équilibre général du projet présenté par la commune

Le projet de réglement local de publicité présenté par la commune de
Sélestat méme s’il attire 1’inquiétude des professionnels locaux apparait
comme raisonnable.

L’absence de réaction des organisations professionnelle représentatives au
plan national est un signe que le projet est équilibré entre les enjeux
économiques et I’objectif de préserver 1’esthétique d’une agglomération et
en particulier de ses entrées de villes assez dégradées par un affichage
publicitaire trop prégnant.

Concernant 1’équilibre général du projet et son inscription dans une
politique d’aménagement et de développement durable du territoire, le
commissaire enquéteur note que le conseil départemental dans son avis
du 7 mars 2016 sur le Réglement local de publicité de Sélestat :

« Reléve que ses orientations s’inscrivent en cohérence avec les enjeux et
missions départementales dans la mesure ou elles :
- participent a la valorisation de I’image du territoire et a I’amélioration du

cadre de vie ;
- sont de nature a préserver la lisibilité de la signalisation routicre et

assurer la sécurité de la circulation ».

5) Avis de la commission départementale de la nature des
paysages et des sites.

Le commissaire enquéteur note que la commission départementale de la
nature des paysages et des sites, réunie le 22 février 2016 s’est prononcée
favorablement & 1’unanimité et en présence des représentants de
professionnels de I’affichage sur le réglement local de publicité de la ville
de Sélestat.



6) Les interrogations du commissaire enquéteur

7)

Fait a Bernardswiller le 23 juin 2F5) 6

Le commissaire enquéteur p

Michel Peraldi

Le commissaire enquéteur a noté 1’amélioration qu’apporte le projet dans
le domaine de la sécurité routitre comme le souligne le conseil

départemental.

Il s’interroge toutefois sur I’impact en termes de sécurité routiére des
panneaux lumineux déroulant au bord des carrefours giratoires et suggere
une précision sur ce point dans le RLP.

C’est une recommandation qui sera reprise dans le rapport du
commissaire enquéteur qui prendra en compte les réponses que lui aura
fait le maitre d’ouvrage au présent PV de synthese.

Le Rapport final du commissaire enquéteur

A Dissue de I’enquéte publique il apparait au commissaire enquéteur que
le rapport final devrait s’orienter vers un avis favorable assorti de diverses

recommandations

- des recommandations en termes de sécurité routiere.
- des recommandations d’insertion dans I’environnement reprenant
[’avis circonstancié du conseil départemental.
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Mémoire en réponse au proces-verbal
établi par le commissaire enquéteur Michel PERALDI
sur le Projet de Réglement Local de Publicité (RLP)
pour la Ville de Sélestat

Préambule :

La commune de Sélestat a entrepris I'adoption d’un Réglement Local de Publicité (RLP) qui vise
a adapter, au contexte local, les régles nationales qui s'appliquent aux publicités, aux

enseignes et aux préenseignes.

Par arrété municipal n°210/16 du 26 avril 2016, I'enquéte publique a été organisée du 18 mai
au 16 juin inclus.

La publicité de I'enquéte publique s’est faite par la publication dans deux journaux d'annonces
légales de l'avis d’enquéte publique (DNA et I'Alsace), 15 jours au moins avant l'enquéte
publique, soit les 28 et 29 avril. Puis dans les 8 premiers jours qui ont suivi le deébut de

I’enquéte publique, soit le 19 mai (DNA et I'Alsace).
Aussi, les avis ont été affichés dans tous les lieux officiels d’affichage de la commune (certificat

d’affichage) et diffusés sur les panneaux numériques d'information de la ville.
Enfin, I'enquéte publique a été annoncée sur le site Internet de la Mairie de Sélestat.

Monsieur Michel PERALDI, commissaire enquéteur, a assuré 3 permanences en Mairie de
Sélestat (9 place d’Armes) le jeudi 19 mai, le lundi 23 mai et le mardi 14 juin, ainsi qu‘une
permanence a la Mairie du Heyden (13 rue Franz Schubert) le samedi 4 juin. Toutes les
permanences se sont déroulées le matin de 9h a 12h.

Monsieur le commissaire enquéteur fait état, dans son procés-verbal, qu'il nous a remis en
date du 17 juin 2016, du déroulement de l'enquéte publique et des réponses a fournir suite
aux observations, propositions et contre-propositions recueillies au cours de l'enquéte, ainsi

qu’aux avis des personnes publiques associées.

Les observations, propositions, contre-propositions ainsi que les questions posées l'ont été
d’abord par des citoyens qui ont participé a I'enquéte publique a titre individuel et se sont
présentées lors des permanences du commissaire enquéteur (I) mais €galement par des
professionnels de l'affichage (II), par des anonymes hors des permanences du commissaire

enquéteur (III) ainsi que par le commissaire enquéteur (IV).

I- Observations formulées par le public lors des permanences du commissaire
enquéteur

A- Les observations

La premiére observation émane d’une personne qui a un emplacement prévu pour accueillir de
la publicité et qui souhaitait savoir quelles étaient les prescriptions qui seraient applicables

dans la zone ou elle se trouve.

La seconde observation suggére que la Mairie puisse utiliser les supports publicitaires, en
collaboration avec les afficheurs, pour mener des campagnes citoyennes.

B- La réponse du maitre d’ouvrage

Le commissaire enquéteur a estimé que ces observations ne nécessitaient aucune réponse de
la part de la commune de Sélestat.



C- Autres observations

Madame Olga BOIDOT GUITARD, qui réside 2 place d’Armes (centre-ville) demande : pourquoi
les lumiéres des magasins ne sont-elles pas éteintes en ville & une heure acceptable ? (Elle

précise qu’elle ne sait pas si cela concerne l'enquéte).

Le RLP s‘applique a la publicité extérieure, éventuellement peuvent étre concernés les
dispositifs lumineux (enseignes lumineuses, publicités lumineuses), & condition qu'ils soient en
extérieur. Mais pour ce qui se passe a l'intérieur de tout local, cela ne reléve pas du droit de
I'affichage extérieur. Donc, il est vrai que cette remarque ne peut pas étre prise en compte
dans le cadre de cette enquéte.

Néanmoins, la Ville de Sélestat, Territoire & Energie Positive et Croissance Verte, est soucieuse
de démarches permettant de réaliser des économies d’énergie. La Mairie s'intéressera a la
question, en dehors de I'enquéte publique relative au RLP.

L'autre question concerne le magasin Leclerc, Route de Sainte-Marie-aux-Mines dont
l'enseigne est trop visible lorsquon vient de Chéatenois, alors que le magasin n'‘est pas
considéré comme faisant partie de l'entrée de ville. Elle note aussi que l’'enseigne serait dans
le champ de visibilité de monuments historiques.

Tout d'abord, rien n’interdit qu‘'une enseigne soit visible hors agglomération, par
conséquent le fait qu’elle soit visible en arrivant depuis Chatenois ne constitue pas une
infraction.

De méme, sur les dimensions de I'enseigne, elles dépendent directement de la surface de la
facade. L'enseigne ne peut pas faire plus de 15 % de la surface de cette fagade et compte
tenu de la taille de celleci, il est normal que l'enseigne soit de dimensions importantes. La
encore les prescriptions du Code de I'Environnement sont respectées et il n‘est pas possible
d'intervenir.

D’ailleurs, le RLP ne prévoit pas de dispositions particuliéres concernant les enseignes donc la
situation sur ce point ne devrait pas changer et ce, d’autant que la problématique ne concerne
pas particuliérement les enseignes sur fagades mais plutdt les enseignes scellées au sol,
pour lesquelles le RLP prévoit de nouvelles régles plus strictes que la réglementation nationale.

S’agissant enfin de la visibilité de |’enseigne par rapport a certains monuments historiques.

S'il est vrai qu'il y a un périmétre de protection de 100 métres et de 500 métres autour
des monuments historiques, en I'espéce, le magasin Leclerc ne se trouve dans aucun de ces
périmétres. C'est pourquoi 'enseigne a pu étre posée sans autorisation et sans avoir besoin de
respecter des prescriptions particuliéres, autres que celles du Code de I'Environnement.

II- Observations formulées par les professionnels

Malgré la similarité des demandes de la société IMAGEN et de la société PUBLIMAT, nous
répondrons individuellement en ce qui concerne la régle de densité fixée par le RLP, car la

situation des deux afficheurs est différente. )
En effet, IMAGEN n'a que deux panneaux sur le territoire de la commune de Sélestat et avance

comme argument le fait que l'entrée en vigueur du RLP l'obligerait a retirer ses deux

panneaux. )
Par ailleurs, en ce qui concerne la société PUBLIMAT, qui serait aussi impactee par le RLP,

I'entrée en vigueur de celui-ci conduirait a une réduction du nombre de ses panneaux, mais
pas une disparition de tous ses dispositifs.

En revanche, s’agissant des autres questions, nous y répondrons conjointement, celles-ci
n‘appelant pas a prendre en compte la situation individuelle de chaque afficheur.



Serait-il possible de prévoir une régle de densité moins importante que celle actuellement
prévue dans le projet de RLP qui est supérieure a 40m ?

« IMAGEN

La société IMAGEN a actuellement deux panneaux publicitaires simple face posés sur une
parcelle privée, située chemin Strohsackweg, carrefour Maison Rouge.

La régle de densité prévue par le RLP, qui est d’ailleurs applicable sur tout le territoire
communal aggloméré, est la suivante : « Limplantation d’une publicité ou d’une préenseigne
n’est autorisée qu’a la condition que le cté bordant la voie ouverte a la circulation publique de
I'unité fonciére est d’une longueur supérieure a 40 métres linéaires ».

Tandis que la régle de densité prévue dans le Code de I'Environnement permet qu’un dispositif
publicitaire scellé au sol soit installé sur I'unité fonciére dont la longueur bordant la voie

ouverte a la circulation publique est inférieure ou égale a 40m.

Par conséquent, diminuer la régle de densité reviendrait, soit a reprendre les mémes
dispositions que le Code de I'Environnement, ce qui n‘a aucun intérét car cela équivaudrait a
ne prévoir aucune disposition concernant la régle de densité ; soit a prévoir une régle de
densité plus favorable que celle prévue par le Code de IEnvironnement, ce qui ne
correspondrait alors pas a la démarche poursuivie par la Ville de Sélestat et qui consiste a
réduire la pression publicitaire.

De plus, un RLP, si 'on reprend les termes de l'article L.581-14 du Code de I'Environnement,
permet de définir : « une ou plusieurs zones ol s'applique une réglementation plus
restrictive que les prescriptions du réglement national ». Et c’est le choix fait par la commune
de Sélestat en instaurant une régle de densité plus restrictive que la regle nationale. D’ailleurs,
c’était non seulement un choix, mais il n‘aurait pas été possible légalement d’assouplir la
réglementation, puisque le texte évoque « une réglementation plus restrictive », donc a
contrario, une réglementation plus souple n‘est pas envisageable, sauf, toujours selon cet
article « sous réserve des dispositions des articles L. 581-4, L. 581-8 et L. 581-13 ».
S’agissant alors des lieux visés par les articles L.581-4, L.581-8 et L.581-13, la commune de
Sélestat, qui a obtenu le label Ville d'art et d'histoire et qui a a coeur de valoriser le patrimoine
sélestadien, ne souhaitait évidemment pas assouplir la réglementation dans ces zones.

Ensuite, nous ferons remarquer que méme en l'absence d’adoption du RLP, IMAGEN aurait du
déposer l'un de ses dispositifs. En effet, le terrain sur lequel sont implantés les deux panneaux
fait moins de 40 métres linéaires, par conséquent, il n‘est possible d'installer sur cette parcelle
qu’un seul dispositif publicitaire. Autrement dit, avant méme |'adoption du RLP, les dispositifs

sont en infraction avec les prescriptions nationales.

Enfin, la Mairie de Sélestat accorde une importance particuliére aux entreprises locales et a
leur bonne santé économique qui contribuent & la dynamique du territoire. Par conséquent, la
régle de densité qui a été fixée n‘empéche pas, concréetement, l'implantation de dispositifs
publicitaires. Il existe sur I'agglomération de Sélestat des unités fonciéres dont le c6té bordant
la voie ouverte a la circulation publique est d’une longueur supérieure a 40 metres.

Il revient donc, le cas échéant, a la société IMAGEN de trouver d'autres emplacements pour
installer ses panneaux. Elle pourra d’ailleurs bénéficier pour I'un d’entre eux du délai de mise
en conformité qui est de deux ans (l'autre étant illégal du point de vue de la réglementation
nationale, il peut étre retiré avant I'entrée en vigueur du RLP ou, a défaut, il devra étre déposé

lors de I'entrée en vigueur du RLP).



*  PUBLIMAT

La société PUBLIMAT a plus de dispositifs publicitaires quIMAGEN, donc, si l'entrée en vigueur
du RLP aura certainement des effets, comme pour IMAGEN, il lui revient d’anticiper et de
profiter du délai de mise en conformité de 2 ans (pour les dispositifs en conformité) pour
trouver d'autres emplacements afin d'installer ses publicités.

Nous ajouterons, et cela vise n‘importe quel afficheur, qu’en ZP2 la régle de densité permet :
« Par exception, pour les unités fonciéres dont le cété bordant la voie ouverte a la circulation
publique est supérieur & 80 ml, un dispositif supplémentaire peut étre installé par
tranche de 80 ml supplémentaire, & condition de respecter une distance de 80 ml entre chaque

dispositif ».

Par ailleurs, en ZP3 : « Par exception, plusieurs dispositifs publicitaires peuvent étre
implantés sur le domaine ferroviaire a condition de respecter une distance minimale de 150

métres linéaires entre chaque dispositif ».

Conclusion :

C'est pourquoi, méme si le RLP applique une régle de densité plus sévére que la regle
nationale, ce qui est autorisé ; les afficheurs ne se retrouvent pas dans l'incapacité de poser
tout dispositif publicitaire, mais au contraire, peuvent, sous certaines conditions en installer

plusieurs.

Il pourront également, pour s’adapter a la nouvelle régle de densité et palier a la disparition de
certains panneaux, changer leurs dispositifs qui sont pour le moment essentiellement simple
ou double faces, en les remplagant par des dispositifs déroulant ou Trivision, ce qui leur

permettra d'avoir une capacité d’affichage équivalente.
Pourquoi ne pas prévoir un format d‘affichage unique de 8m?2 sur toute l'agglomération ?

Dans un premier temps il convient de rappeler que le RLP a pour but d’adapter aux
spécificités locales les régles nationales applicables en matiére de publicité. Spécificités que
nous évoquons dans la partie sur les orientations assignées au RLP.

La zone du centre-ville (ZP1) est celle ou la dimension des dispositifs est la plus réduite
(2m2), car on y trouve un patrimoine architectural, historique et urbain de grande valeur qu'il
convient de protéger en tant que tel mais aussi pour ses atouts touristiques. Ceci ne permet
donc pas que des dispositifs de trop grandes dimensions soient installés.

Dans la ZP3 (secteur aggloméré/résidentiel), dans une moindre mesure par rapport au centre-
ville, la aussi les régles ont été durcies concernant la dimension des publicités (4m2).

Il est nécessaire, dans cette zone, de réduire la pression publicitaire pour améliorer le cadre de
vie des sélestadiens. Cela passe par une meilleure intégration des dispositifs dans leur
environnement et la réduction de leur impact visuel.

Il s’agit également d’assurer une plus grande sécurité des usagers du domaine public qui sont
moins génés par la présence de panneaux.

C’est pour cela que la dimension de 4m2 a été retenue, les publicités restent visibles mais sont

moins envahissantes et s’insérent mieux dans le paysage.

Dans la ZP2, le RLP ne prévoit pas d’aggravation des dispositions nationales. Donc la
superficie des dispositifs publicitaires reste de 12m2. Une fois de plus, comme pour la régle de
densité, la commune a tenu compte des besoins des acteurs économiques notamment en
terme de visibilité. C'est ce qui explique que dans cette zone, composée de la Z.I. Nord et de
la Zone artisanale au Sud, les dispositions nationales restent applicables.



Conclusion :

Par conséquent, si le RLP prévoit 3 zones avec, dans chacune d'elle, un format pour les
dispositifs publicitaires qui est différent, c’est pour répondre aux spécificités de chacune de ces
zones mais toujours en cohérence avec les besoins des acteurs économiques qui s'y trouvent.

Les nouvelles dispositions du RLP auraient pour conséquence le retrait de plusieurs dispositifs
donc une baisse du chiffre d’affaires pour ces entreprises locales.

Comme nous l'avons déja évoqué, I'adoption d’un RLP a pour but de réduire la pression
publicitaire, ce qui implique nécessairement la disparition de certains dispositifs. Pour autant,
cette décision prend largement en consnderatlon les besoins des entreprlses sélestadiennes car
un nombre trop important de publicités nuit a leur lisibilité ce qui aboutit & un effet inverse de
celui recherché, a savoir attirer I'attention du public.

Dés lors, nous sommes bien conscients que, malgré les suggestions que nous avons faites
(trouver d’autres emplacements, dispositifs déroulant/Trivision) des panneaux disparaitront
définitivement et ne pourront pas étre remplacés. Cela induira nécessairement une baisse du
chiffre d'affaires des afficheurs mais qui restera proportionnée par rapport aux objectifs

poursuivis par la Ville de Sélestat.

III- Observations formulées par des anonymes hors des permanences du
commissaire enquéteur

Un citoyen a suggéré que les limites d‘agglomération soient modifiées car les limites actuelles
recouvrent des parties o7 il n’y a en réalité aucun béti. Hors des limites d‘agglomération la

publicité est interdite.

Les limites d’agglomération sont un élément important car, effectivement, hors agglomération
la publicité est interdite, tandis qu’elle est autorisée en agglomération. Il faut ajouter a cela
que les panneaux d’entrée et de sortie d’agglomération ne sont pas un critére pour déterminer
si l'on se trouve hors ou en agglomération. La jurisprudence opére une appréciation in
concreto et regarde s'il y a présence (on est alors en agglomération) ou absence (on est alors
hors agglomération) de bati rapproché.

Par conséquent, il est possible que les limites d’agglomération soient a revoir, si leur
modification permet, tout en collant & la réalité du terrain, de faire sortir des zones de
I'agglomération ou la publicité sera désormais interdite.

Une autre personne releve des prob/e‘mes de rédaction dans le RLP. Certaines dispositions ne
seraient pas red/gees de maniére identique entre le rapport de présentation et la partie

réglementaire. !
Nous avons vérifié et effectivement des différences de rédaction ont été observées.

Dans le rapport de présentation nous indiquons qu’en ZP2 : « sur une unité fonciere, une seule
enseigne scellée au sol, par activité, est autorisée par cbté bordant la voie ouverte a la
circulation publique ; cette régle s’appliquant méme aux enseignes de moins d’1m?2 ».

Pourtant, dans la partie réglementaire, nous avons repris la méme regle en ZP2, mais nous
avons oublié de mentionner les enseignes de moins d’im2. Il s’agit évidemment d'une erreur
de rédaction et nous souhaitons que cette régle s’applique aussi aux enseignes de moins d'1m?2
car cette disposition a pour objectif de lutter contre «/a surenchére et la concentration
d’enseignes, notamment de petits formats, sur une méme unité fonciére ».

Aussi, concernant le mobilier urbain, dans le rapport de présentation il est prévu que : « /a

publicité lumineuse autre que les dispositifs supportant des affiches éclairées par
projection ou transparence est interdite sur les é/éments de mobilier urbain ». Or, en ZP2,
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dans la partie réglementaire, cette disposition n’apparait pas tandis qu’elle est présente pour la
ZP1 et la ZP3. 1l s'agit donc d’un oubli de notre part.

IV- Observations formulées par le commissaire enquéteur

Le commissaire enquéteur s‘interroge sur limpact, en terme de sécurité routiere, des
panneaux lumineux déroulant au bord des carrefours giratoires. Il suggere d’ailleurs une

précision sur ce point dans le RLP.

Il n'y a actuellement qu’un seul panneau publicitaire lumineux. Plus précisément, celui-ci est a
la fois une enseigne (liée & I'activité Ford sur le terrain duquel il est appose) et une publicite

(diffusant des messages destinés a informer/attirer |'attention du public).
Ce panneau est installé au niveau d‘un giratoire lorsqu’on arrive sur Sélestat. Son implantation
avait d'ailleurs suscité une certaine agitation, mais force est de constater qu’il respecte la

Iégislation nationale.

De plus, un RLP a pour objectif la protection du cadre de vie et n‘a pas pour objectif principal
d’améliorer |a sécurité routiére. En revanche, la jurisprudence a admis de longue date que les
RLP peuvent, par leurs prescriptions, avoir « pour effet d'améliorer la securité de la circulation

automobile » (CE 13 novembre 1992, Sté Affichage Fiacchetti).

Néanmoins, la question pourrait se poser du point de vue de la sécurité routiére. Toutefois,
dans les faits, I'adoption du RLP aurait pour effet :

Dans les ZP1 et ZP3 (respectivement centre-ville et secteur aggloméré) d’interdire les
dispositifs lumineux sauf ceux éclairés par projection ou par transparence. Ce type de dispositif
se retrouvant de fait, interdit.

Dans la ZP2, le maintien de l‘autorisation d’installer des dispositifs lumineux mais avec une
limitation des dimensions & 2m2 et une extinction entre 22h et 6h, ce qui réduirait
largement leur impact visuel et le probable danger qu'ils pourraient représenter pour les
automobilistes.

Sélestat, le 30 juin 2016
Le Maire,

Marcel BAUER
Vice-Président du Conseil Départemental
du Bas-Rhin



